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SLASKI WOJEWODZKI

INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY
W KATOWICACH
Znak: DNA.8523.29.1.2019 Katowice, 26 marca 2020r.
(..)
DECYZJA

Na podstawie art. 94a ust. 2, 3 14, w zwigzku z art. 108 ust. 4 pkt 7 litera b) oraz na podstawie

art. 129b ust. 1 1 2, w zwigzku z art. 94a ust. 1 ustawy z dnia 6 wrze$nia 2001r.-Prawo
farmaceutyczne (tekst jednolity Dz. U. z 2019r., poz. 499 ze zm.), art. 104 § 1 iart. 107 § 11
§ 3 ustawy z dnia 14 czerwca 1960r.-Kodeks postepowania administracyjnego (tekst jednolity
Dz. U. z 2019r., poz. 256), po przeprowadzeniu postgpowania administracyjnego, wszczetego
z urz¢du w dniu (...) w sprawie podejrzenia prowadzenia przez spotke (...), reklamy apteki
ogolnodostepnej o nazwie ,,(...)”, zlokalizowanej w (...)

Slaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny w Katowicach

1) stwierdza naruszenie przez spotke (...) zakazu, o ktorym mowa w art. 94a ust. 1 ustawy-
Prawo farmaceutyczne, poprzez prowadzenie reklamy apteki o nazwie ,(...)",
zlokalizowanej w (...) przy ul. (...) za pomoca dwodch banneréw reklamowych
znajdujacych si¢ na terenie miasta (...):

a) o tresci: ,, (...)”, znajdujacego sie przy ul. (...);
b) o tresci: ,,(...) " znajdujacego si¢ przy ul. (...),
i nakazuje spoélce (...) zaprzestanie prowadzenia powyzszej reklamy apteki.

2) Nakazowi zawartemu w pkt 1 niniejszej decyzji, na podstawie art. 94a ust. 4 ustawy-Pra-
wo farmaceutyczne, Slaski Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny w Katowicach nadaje
rygor natychmiastowej wykonalnosci.

3) Na podstawie art. 129b ust. 1 i 2 ustawy-Prawo farmaceutyczne, Slaski Wojewodzki
Inspektor Farmaceutyczny w Katowicach naktada na spotke (...) karg pieniezng w
wysokosci 10 000 ztotych (stownie dziesi¢¢ tysiecy zlotych) za prowadzenie reklamy
apteki, o ktorej mowa w punkcie 1 niniejszej decyzji.

Uzasadnienie
W dniu (...). do Wojewodzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego

w Katowicach, poczta elektroniczng wplyneto zawiadomienie o podejrzeniu naruszenia
zakazu reklamy przez apteke (...)w miejscowosci (...). W zawiadomieniu wskazano, iz cyt.:

tel.: 32 208-74-68

40-074 Katowice ul. Raciborska 15 faks: 32 208-74-69



,,apteka (..) reklamuje si¢ w (...) na ul. (...), jak wyjezdza si¢ ze szpitala. Na ogrodzeniu jest
ogromny baner!!! To nie jest informacja o adresach, tylko to jest reklama.”

W dniu (...). pracownik tutejszego inspektoratu sporzadzil dokumentacj¢ fotograficzng
przedstawiajaca  banery reklamowe z danymi aptek (...) zamontowane

na terenie (..) — przy ul. (...)iul. (...).

Dokonujac analizy tresci przedmiotowych baneréw, stwierdzono, ze zamieszczono na nich

teksty: ,,(...)”, oraz ,,(...) "

W zwiazku z powyzszymi ustaleniami, pismem z dnia (...). Slaski Wojewodzki Inspektor
Farmaceutyczny w Katowicach zawiadomit spotke (...), przedsiebiorce prowadzacego apteke
0 nazwie w(o22)”, zlokalizowang w (...) przy

ul. (...) o wszczeciu z urzgdu postegpowania administracyjnego w sprawie podejrzenia
prowadzenia reklamy powyzszej apteki za pomoca baneréw reklamowych. Jednocze$nie
strona zostala poinformowana o prawie do czynnego udziatu w postepowaniu.

W dniu (...). do tutejszego inspektoratu poczta elektroniczng wptynat wniosek pelnomocnika
strony w sprawie udostepnienia do wgladu akt sprawy.

W dniu (...). Pan (...) posiadajacy pisemne notarialne pelnomocnictwo udzielone przez
strong, dokonat przegladu akt sprawy 1 sporzadzit fotokopie wybranych dokumentow.

W dniu (...) do tutejszego inspektoratu wplyneto pismo petnomocnika — radcy prawnego (...)
z kancelarii (...)w ktéorym podniesiono, iz tres¢ przedmiotowych banerow informacyjnych
jednoznacznie wskazuje, ze nie stanowig one reklamy, o ktérej mowa w art. 94a ust. 1
ustawy-Prawo farmaceutyczne, a jedynie dopuszczalng informacj¢ o lokalizacji apteki.
Pelnomocnik wskazat, ze reklama nie jest informacja o lokalizacji 1 godzinach pracy apteki,
bez wzgledu na forme takiej informacji. Zdaniem pelnomocnika, przepis art. 94a ust. 1
ustawy-Prawo farmaceutyczne jest jasny 1 nie wymaga wyktadni innej niz literalna.
Pelnomocnik stoi na stanowisku, iz dokonywa¢ interpretacji prawa nalezy tylko wtedy, gdy
w tekscie prawnym wystepuja niejasnosci, ktore nalezy usungé. Zdaniem petnomocnika,
organ nie ma uprawnienia do dokonywania interpretacji przepisow w sytuacji, gdy ich
brzmienie jest jednoznaczne 1 nie budzace watpliwosci.

Pelnomocnik podnidst, iz podawanie informacji o lokalizacji i godzinach otwarcia apteki
dozwolone jest w dowolnych formach 1 nie podlega ocenie pod katem jej kwalifikacji jako
reklamy. W zwigzku z powyzszym, petnomocnik wnidst o umorzenie postgpowania jako
bezprzedmiotowego.

Pismem z dnia (...). Slaski Wojewddzki Inspektor = Farmaceutyczny

w Katowicach wezwat stron¢ do podania doktadnej daty zainstalowania przedmiotowych
baneréw reklamowych oraz daty ich ewentualnego usunigcia.

W dniu (...). do tutejszego inspektoratu wptyngto pismo, w ktorym petlnomocnik strony
poinformowal, ze banery informacyjne przy ul. (...) i ul. (...)zostaly zamontowane w dniu
(...). W pismie pelnomocnik ponownie wskazat, ze zdaniem strony przedmiotowe banery nie
stanowig reklamy apteki, a jedynie dopuszczalng informacje o lokalizacji apteki. W pismie
nie podano, aby ww. banery zostaty usunigte.

Pismem z dnia (...). Slaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny w Katowicach
poinformowat pelnomocnika o przyshugujacym stronie, przed wydaniem decyzji, prawie
do wypowiedzenia si¢ co do zebranych dowodow 1 materiatéw oraz zgloszonych zadan.

W dniu (...). do tutejszego inspektoratu wptyngto pismo, w ktorym pelnomocnik wskazat, iz
strona podtrzymuje w catosci dotychczasowe stanowisko w sprawie, przedstawil ponownie
argumentacje  strony prezentowang w toku postgpowania oraz  wniost

0 umorzenie postgpowania jako bezprzedmiotowego.
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Zgodnie z art. 94a ust. 2 ustawy-Prawo farmaceutyczne, nadzor nad przestrzeganiem ustawy
w zakresie dziatalno$ci reklamowej aptek, punktow aptecznych 1 placowek obrotu
pozaaptecznego zostal powierzony wojewodzkim inspektorom farmaceutycznym. Z art. 94a
ust. 1 powyzszej ustawy wynika, ze: ,,zabroniona jest reklama aptek i punktow aptecznych
oraz ich dziatalnosci. Nie stanowi reklamy informacja o lokalizacji i godzinach pracy apteki
lub punktu aptecznego.” Na podstawie art. 94a ust. 3 upowazniono wojewddzkiego
inspektora farmaceutycznego do wydawania, w przypadku stwierdzenia naruszenia
ww. przepisu, decyzji administracyjnych nakazujacych zaprzestanie takiej dziatalno$ci.

Dokonujac analizy zgromadzonego w niniejszej sprawie materiatu, Slaski Wojewodzki
Inspektor Farmaceutyczny uznal, iz strona, za pomoca dwodch baneréw reklamowych

zawierajacych teksty: ,,(...)”°, oraz ,(...)”, znajdujacych si¢ w (...)przy ul. (...)

1oul (...), reklamuje  apteke o nazwie ,(...)", zlokalizowana

w (...) przy ul. (...), czym bezspornie naruszyla art. 94a ust. 1 ustawy-Prawo farmaceutyczne.

Zgodnie z art. 94a ust. 1 ustawy-Prawo farmaceutyczne, zabroniona jest reklama aptek
1 punktéw aptecznych oraz ich dziatalnosci; nie stanowi reklamy informacja o lokalizacji
1 godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego.

Przepis powyzszy nie definiuje reklamy aptek 1 ich dziatalnosci. W zwiazku z powyzszym,
za zasadne nalezy uznaé siggniecie do definicji reklamy aptek, przyjetej w orzecznictwie
sadow administracyjnych, ktora te sady postugiwaly si¢ w uzasadnieniach wyrokow.
W licznych wyrokach sadow administracyjnych, orzekajacych w sprawach o naruszenie
zakazu prowadzenia reklamy aptek 1 ich dziatalno$ci, wskazano, iz: ,, Reklama oznacza kazde
przedstawienie (wypowiedz) w jakiejkolwiek formie w ramach dziatalnosci handlowej,
gospodarczej, rzemieslniczej lub wykonywania wolnych zawodow, dokonane w celu
wspierania zbytu towarow lub ustug. Powszechnie przyjmuje sig, zZe reklamq sq wszelkie
formy przekazu, w tym takze takie, ktore nie zawierajgc w sobie elementow ocennych ani
zachecajgcych do zakupu, mogq jednak zostac¢ przyjete przez ich odbiorcow jako zacheta do
kupna(...)(vide wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 2 pazdziernika 2007r. w sprawie o sygn. akt
I CSK 289/07).

Prezentowane w powyzszym wyroku stanowisko podzielit rowniez Naczelny Sad
Administracyjny w wyroku z dnia 26 maja 2016r., sygn. akt IIGSK 907/14. W wyroku tym
ponadto Sad stwierdzil, iz: ,, Art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego, poza stwierdzeniem,
ze nie stanowi reklamy informacja o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu
aptecznego, nie zawiera katalogu dziatan, ktore bylyby ex lege wylqczone z zakresu tego
pojecia, jak ma to miejsce w przypadku reklamy produktu leczniczego. Orzecznictwo
wskazuje, ze reklamq dzialalnosci apteki moze by¢é wiec kazde dzialanie zmierzajgce
do zwigkszenia sprzedazy. Reklama moze przy tym przyjmowac rozne formy, w szczegolnosci
haset, sloganow, spotow TV, ulotek, bilbordow, folderow czy tez gazetek [wyrok WSA
w Warszawie z 1 lutego 2008r. sygn. akt: VII SA/Wa 1960/07, Lex nr 451165]. Za reklame
dziatalnosci apteki zostaly uznane rowniez "czynnosci polegajgce na wreczaniu bonow
rabatowych" [wyrok WSA w Warszawie z 17 pazdziernika 2008 r. sygn. akt: VII SA/Wa
698/08], umieszczenie obok nazwy apteki napisow "niskie ceny", "wysokie rabaty" itp. [por.:
B. Jaworska-tuczak, Dopuszczalny zakres reklamy w aptekach, Serwis Prawo i Zdrowie nr
86892], udzielanie bonifikaty za zrealizowanie recepty [por.: D. Biadun, Reklama apteki -
bonifikata za zrealizowanie recepty, Serwis Prawo i Zdrowie nr 60801].”

Podobne stanowisko prezentuje Naczelny Sad Administracyjny w wyroku z dnia
11 pazdziernika 2016r., sygn. akt II GSK 682/15. W uzasadnieniu ww. wyroku Sad wskazat,
1z: ,,8qd I instancji w uzasadnieniu wskazal, ze zgodnie z ugruntowanym orzecznictwem
sgdowym reklamq apteki jest "zamiar przyciggniecia potencjalnych klientow do dokonania
zakupu towarow sprzedawanych w aptece — niezaleznie od form i metod jej prowadzenia oraz
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uzytych do jej realizacji srodkow — jesli jej celem jest zwigkszenie sprzedazy produktow
leczniczych lub wyrobow medycznych".

W wyroku z dnia 27 lutego 2018r., sygn. akt VI WA/Wa 1207/17 Wojewodzki Sad
Administracyjny w Warszawie wskazal, iz: ,, Obecnie zatem (rowniez w dacie wydania obu
decyzji) art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego stanowi o zakazie reklamy aptek i punktow
aptecznych oraz ich dzialalnosci. Zakaz ten nie obejmuje jedynie informacji o lokalizacji
i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego. W ocenie Sqdu, powyzsze oznacza, Ze zakaz
ten zostatl rozszerzony w kierunku jakiejkolwiek reklamy aptek, punktow aptecznych oraz -
co istotne — ich dziatalnosci [...] W ocenie Sqdu oznacza to, ze za reklame apteki moze by¢
uznane kazde dzialanie, ktore zmierza do zwigkszenia sprzedazy produktow w niej oferowa-
nych.

Dziatanie to moze mie¢ charakter zarowno bezposredniej perswazji jak i dziatan posrednich,
zmierzajgcych do zainteresowania konsumentow konkretng aptekq i wywolania u nich
zainteresowania produktem czy ofertq danej apteki i checi skorzystania z niej. Sqd zwraca za-
tem uwage, ze dziatanie reklamowe moze przyjmowac rozne formy, od dystrybucji chocby ulo-
tek, przez prowadzenie kampanii reklamowych, az po uzywanie w sposob zachecajqcy klienta
nazwy apteki. Objecie zakazem '"kazdego dziatania" wylgcza jedynie okreslone
w zdaniu drugim art. 9 ust.1 p.f. sytuacji, tj. kierowanie do publicznej wiadomosci informacji
o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego. Nalezy zatem zauwazyc,
ze kazde dziatanie majgce na celu zainteresowanie konsumentow ofertq apteki, czy tez poda-
wanie innych informacji o dziatalnosci apteki lub jej walorach stanowic¢ bedzie jej reklame.
Takie rozumienie pojecia reklamy dzialalnosci apteki zostalo przyjete rowniez
w szeregu orzeczen Wojewodzkiego Sqdu Administracyjnego w Warszawie.”

W uzasadnieniu wyroku z dnia 12 grudnia 2018r. (sygn. akt I GSK 1584/18) Naczelny Sad
Administracyjny wskazat: ,.(...)przy rozrozmieniu informacji od reklamy trzeba mie¢ na
uwadze, ze podstawowym wyznacznikiem przekazu reklamowego jest nie tylko mniej lub
bardziej wyrazna zacheta do kupna towaru, ale i faktyczne intencje podmiotu dokonujgcego
przekazu oraz odbior przekazu przez jego adresatow. Wypowiedz jest reklamg, gdy nad
warstwq informacyjng przewaza zacheta do nabycia towaru — taki cel przyswieca nadawcy
wypowiedzi i tak odbiera jq przecietny odbiorca, do ktorego zostata skierowana. Wszelkie
promocje (w tym zwlaszcza cenowe), sq reklamg towaru i firmy, ktora ich dokonuje.

Przedmiotem niniejszego postgpowania bylo ustalenie, czy banery reklamowe zainstalowane
przez strone w (...) przy ul. (...) oraz przy ul. (...) stanowig reklame apteki o nazwie ,,(...)”,
zlokalizowanej w (...)przy ul. (...), prowadzonej przez spotke.

Slaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny w Katowicach w pierwszej kolejnosci
wskazuje, iz w utrwalonym orzecznictwie sadow administracyjnych wskazano wprost,
iz zakaz prowadzenia reklamy, wyrazony w art. 94a ust. 1 ustawy-Prawo farmaceutyczne,
cyt.: ustawodawca potraktowal stosunkowo szeroko” (vide wyrok Naczelnego Sadu
Administracyjnego z dnia 20 marca 2019r., sygn. akt II GSK 15/17).

Zgodnie z treScig art. 94a ust. 1 ustawy-Prawo farmaceutyczne, nie stanowi reklamy
informacja o lokalizacji 1 godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego. Nalezy jednak
zwroci¢ uwage na kontekst, w jakim informacja ta jest przekazywana odbiorcy — na jej forme,
sposéb i miejsce prezentowania. Zdaniem Slaskiego Wojewoddzkiego Inspektora
Farmaceutycznego w Katowicach, w niniejszej sprawie niebagatelne znaczenie ma uzyty
rodzaj przekaznika informacji (baner), jego rozmiar oraz forma graficzna, a takze miejsce
jego prezentowania (w miejscu publicznym).

Nalezy zwréci¢ uwage, iz analizujgc sposoOb prezentacji przez stron¢ dozwolonej prawem
informacji o lokalizacji i godzinach pracy apteki trzeba wziag¢ pod uwage, w jakim celu
informacja ta zostata przedstawiona przez spotke wiasnie w ten sposob.

Slaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny w Katowicach stoi na stanowisku,
ze utrwalona linia orzecznictwa w zakresie pojecia ,,reklamy aptek oraz ich dziatalnos$ci”
pozwala na przyjecie, ze o reklamowym charakterze dzialan podejmowanych przez spotke
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decyduja faktyczne intencje podmiotu. W ocenie organu, strona decydujac si¢
na zainstalowanie w miejscu publicznym, na terenie miasta (...) dwoch banerow
reklamowych zawierajacych tekst: ,,(...)”, oraz ,,(...)”, 1 ponoszac w tym celu okreslone
starania czy tez naklady finansowe, w istocie zmierzala do zareklamowania dziatalnosci
swojej apteki. Zdaniem organu, strona oczekiwata, ze podj¢te dziatania przyczynig sie do
zwigkszenia obrotu w aptece. Nalezy zwrdci¢ uwagg, ze przecigtny konsument zapoznajac si¢
z treScig banerow informujacych o lokalizacji apteki, nawet jezeli nie zawieraly one
elementéw ocennych, moze odebrac je jako wskazanie czy tez wyrdznienie apteki. Powyzsze
stanowisko potwierdza uzasadnienie wyroku z dnia 24 lipca 2015r., sygn. akt VI SA/Wa
732/15, w ktérym Wojewodzki Sad Administracyjny w Warszawie stwierdzit: ,,(...)
uprawnione jest twierdzenie, Ze za reklame apteki nalezy uznac kazde dziatanie, rowniez
takie, ktore przybiera forme neutralnej informacji, majgce na celu zachecenie pacjenta do
skorzystania z ustug konkretnej apteki.” Prawne rozrdznienie dziatan o charakterze
informacyjnym od tych o charakterze reklamowym nie wptywa bowiem na calo$ciowg oceng
takiego komunikatu przez odbiorcg.

Slaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny w Katowicach ma $wiadomo$é ustanowionego
w art. 94a ust. 1 zdanie drugie ustawy-Prawo farmaceutyczne wylaczenia spod zakazu
prowadzenia reklamy aptek informacji o lokalizacji 1 godzinach otwarcia apteki, niemnie;j
jednak dane takie nie naruszaja ww. zakazu jedynie wtedy, gdy nie s3 elementem szerszego
przekazu mogacego zacheca¢ do skorzystania z ushug konkretnej apteki. Zdaniem Slaskiego
Wojewodzkiego Inspektora Farmaceutycznego w Katowicach, zainstalowanie w miejscu
publicznym przedmiotowych baneréw reklamowych miato na celu zwrdcenie uwagi
odbiorcéw — potencjalnych pacjentdw na t¢ apteke, zainteresowanie ich tg apteka, co mogto
wplyna¢ na decyzj¢ pacjenta co do wyboru apteki.

Podobne stanowisko zajat Wojewodzki Sad Administracyjny w Warszawie, ktory
w uzasadnieniu wyroku z dnia 18 stycznia 2018r., sygn. akt VI SA/Wa 1451/17 (dotyczacym
sprawy zlecenia zamieszczenia w gazecie informacji o lokalizacji i godzinach pracy apteki),
stwierdzil, ze: ,,W ocenie sqdu organ prawidlowo uznal, Ze umieszczenie danych
przedmiotowej apteki w gazecie <<Regionalna>>, rozpowszechnianie ulotek o podobnej
tresci, jest dziataniem majgcym na celu zwigkszenie poziomu sprzedazy w aptece prowadzonej
przez skarzigcq. Zacheca bowiem odbiorcow ww. komunikatow do zapoznania sie

i skorzystania z oferty dostepnej we wskazanej aptece. Jest wiec elementem szerszego
przekazu majgcego na celu zachecenie do zakupow w danej aptece, stanowi forme
popularyzacji tej apteki, zacheca do korzystania z jej ustug i zwiekszenia tym samym
sprzedazy, co zgodnie z ugruntowanym orzecznictwem stanowi zabronionq przez art. 94a p.f.
reklame apteki”.

Slaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny uznal, iz dziatania strony polegajace
na zainstalowaniu w (...) przy ul. (...)oraz przy ul. (...) baneréw reklamowych zawierajacych
tekst: n(.)”, oraz  ,(....)7 stanowig  zabroniong  reklame aptek,

o ktorej mowa w art. 94a ust. 1 ustawy-Prawo farmaceutyczne.

Majac powyzsze na uwadze, w zwigzku z treScia wyzej cytowanych przepisOw oraz
utrwalonym orzecznictwem sadoéw administracyjnych odnosnie reklamy, nie ulega
watpliwosci fakt naruszenia przez stron¢ zakazu reklamy aptek i ich dziatalnosci. W zwigzku
z powyzszym, Slaski Wojewoddzki Inspektor Farmaceutyczny zobligowany jest trescia
art. 94a ust. 3 ww. ustawy do wydania niniejszej decyzji.

W toku postgpowania ustalono, iz przedmiotowe banery znajduja si¢ w (...) przy
ul. (...) oraz przy ul. (...) od dnia (...)., i do dnia wydania niniejszej decyzji strona nie
poinformowata o ich usunigciu.

Stwierdzajac naruszenie art. 94a ust. 1 ustawy-Prawo farmaceutyczne poprzez opisane wyzej
dzialania organ nakazat stronie zaprzestanie prowadzenia powyzszych dzialan reklamujacych
apteke, nadajac niniejszej decyzji w tym zakresie rygor natychmiastowej wykonalnosci.
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Zgodnie z art. 129b ust. 1 ustawy-Prawo farmaceutyczne, karze pienieznej w wysokos$ci
do 50 tysiecy ztotych podlega ten, kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi reklame apteki,
punktu aptecznego, placowki obrotu pozaaptecznego oraz ich dzialalnosci. Tre$¢ art. 129b
ust. 2 ustawy Prawo farmaceutyczne, ktory brzmi. ,, Kare pienigzng, okreslong w ust. 1,
naktada wojewodzki inspektor farmaceutyczny w drodze decyzji administracyjnej. Przy
ustalaniu wysokosci kary uwzglednia si¢ w szczegolnosci okres, stopien oraz okolicznosci
naruszenia przepisow ustawy, a takze uprzednie naruszenie przepisow”, naktada
na wojewodzkiego inspektora farmaceutycznego obowigzek wymierzenia kary pieni¢znej,
pozostawiajac uznaniu wojewddzkiego inspektora farmaceutycznego nie to, czy natozy¢ karg
pieniezng, lecz jedynie wysoko$¢ natozonej kary. Wskazaé nalezy, iz cytowane przepisy nie
przewiduja zadnych okoliczno$ci faktycznych, ktore upowaznialtyby wojewoddzkiego
inspektora farmaceutycznego do zaniechania zastosowania kary administracyjnej
w przypadku stwierdzenia, ze naruszenie art. 94a ustawy Prawo farmaceutyczne miato
miejsce.

Ustalajac wymiar kary uwzgledniono stopien, okres oraz okolicznos$ci naruszenia art. 94a
ust. 1 ustawy-Prawo farmaceutyczne.

W pierwszej kolejnosci organ wskazuje na okolicznos$ci, ktore miaty zdecydowany wptyw
na podwyzszenie wysokosci kary pieni¢zne;.

W postepowaniu potwierdzono, ze strona poprzez swoje dzialania reklamuje od dnia
(...). apteke ogolnodostepng oraz jej dziatalno§¢ za pomoca dwodch zainstalowanych
w  (...) banerow reklamowych. Do dnia wydania niniejszej decyzji strona
nie poinformowata o usuni¢gciu ww. banerow. Tym samym potwierdzony okres prowadzenia
reklamy wynosi okoto 23 miesigcy, a postepowanie dotyczyto dwoch baneréw reklamowych.
Strona, prowadzac apteki ogélnodostgpne o nazwie ,,(...)”, wielokrotnie dopuscita sie
naruszenia zakazu prowadzenia reklamy aptek. Do dnia wydania niniejszej decyzji Slaski
Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny w Katowicach wydat cztery decyzje stwierdzajace
naruszenie zakazu prowadzenia reklamy aptek przez strong ((...)
1 natozyt kary pieni¢zne w wysokosci od 1000 do 5000 ztotych.

Opisane w decyzji dziatania dotyczyly jednej apteki ogdlnodostepnej, ta okoliczno$¢ miata
wplyw na zmniejszenie wysokosci kary pieniezne;.

Majac na wzgledzie wskazane powyzej okoliczno$ci, majace wplyw na wymiar kary
pienieznej, organ za stwierdzone naruszenie ustalit kar¢ pieni¢zng w wysokosci 10 000
ztotych (stownie dziesie¢ tysiecy ztotych).

Kara pieni¢zna jest sankcja za nieprzestrzeganie przepisoOw, jak réwniez ma zniechgcié
do naruszania prawa w przyszio$ci, przez co musi by¢ dolegliwa, a jednocze$nie mozliwa
do spetnienia. Kara jest takze ewentualng przestroga przed podobnym naruszeniem zakazu
prowadzenia reklamy aptek dla innych przedsigbiorcow. Wymierzona stronie kara pieni¢zna
jest, zdaniem Slaskiego Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego w Katowicach,
adekwatna do stopnia dokonanego naruszenia zakazu prowadzenia reklamy aptek i ich
dziatalnosci.

Slaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny w Katowicach podkresla, ze strona po raz
kolejny ztamata zakaz prowadzenia reklamy aptek i ich dziatalno$ci, a uprzednio zastosowane
kary pieniezne nie przyniosly oczekiwanego skutku, tj. nie zapobiegly ponownemu
naruszeniu przepisOw prawa przez strone. Slaski Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny
w Katowicach wskazuje, Ze przedsigbiorca prowadzacy apteki zobowigzany jest
do przestrzegania wszystkich przepisow regulujacych ww. dziatalno$¢, w tym art. 94a
ustawy-Prawo farmaceutyczne.

Majac powyzsze na uwadze zadecydowano jak wyzej.

Strona 6 z 7



Pouczenie

Od niniejszej decyzji stluzy stronie odwotanie do Gléwnego Inspektora Farmaceutycznego
w Warszawie. Odwotanie nalezy wnie$¢ za posrednictwem Slaskiego Wojewoddzkiego
Inspektora Farmaceutycznego w Katowicach w terminie 14 dni od dorgczenia decyzji.

W trakcie biegu terminu do wniesienia odwolania strona moze zrzec si¢ prawa
do wniesienia odwolania wobec organu, ktory wydal decyzje (art. 127a § 1 Kpa). Z dniem
dorgczenia organowi administracji publicznej o$wiadczenia o zrzeczeniu si¢ prawa
do wniesienia odwotania przez ostatnig ze stron postepowania, decyzja staje si¢ ostateczna
1 prawomocna (art. 127a § 2 Kpa).

Natozong kare nalezy ui$ci¢ w terminie 7 dni od dnia, w ktorym decyzja stala si¢ ostateczna,
na konto Wojewddzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w Katowicach: NBP o/o Katowice
03 1010 1212 0051 2222 3100 0000.

Otrzymuja:
1. strona: (...)

2. ala
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