Slaski Wojewédzki
Inspektor Farmaceutyczny

w Katowicach
40-074 Katowice, ul. Raciborska 15 Katowice, 25.05.2017r.

DNA.8523.60.2016
(..)

DECYZJA

Na podstawie art. 94a ust. 2 i 3, oraz na podstawie art. 129b ust. 1 1 2, w zwigzku z art. 94a
ust. 1 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r.-Prawo farmaceutyczne (Dz. U. z 2016r., poz. 2142

ze zm.), oraz na podstawie art. 105 § 1 oraz art. 104 § 1 i art. 107 § 1 i § 3 ustawy z dnia

14 czerwca 1960r.-Kodeks postepowania administracyjnego (Dz. U. z 2016r., poz. 23 ze zm.),
Slaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny w Katowicach, po przeprowadzeniu
postepowania  administracyjnego, wszczetego w  dniu  (...)., W  zwigzku

z wnioskiem Slgskiej Izby Aptekarskiej w Katowicach, ztozonym w dniu (...) wobec
przedsigbiorcy (...), w sprawie podejrzenia prowadzenia reklamy aptek ogdélnodostepnych o
nazwie ,,(...)”, zlokalizowanych w (...)

1) stwierdza naruszenie przez przedsigbiorce (...) zakazu, o ktérym mowa w art.
94a ust. 1 ustawy-Prawo farmaceutyczne, dotyczacego reklamy aptek i ich
dziatalnosci, poprzez zamieszczenie w gazecie ,,(...)" — numer 7(34) z lipca
2016r., ogloszenia dotyczacego powyzszych aptek, zawierajacego ich adresy,
godziny pracy, numery telefonow, adresy poczty elektronicznej oraz nazwe
przedsigbiorcy  prowadzacego ww. apteki, zawierajaca sformutowanie
,CENTRUM TANICH LEKOW” (stanowiace cze$¢é nazwy przedsicbiorcy),
napisane przy uzyciu bardzo duzej, wyrdzniajacej czcionki, i umarza niniejsze
postepowanie w czeSci dotyczacej nakazania zaprzestania prowadzenia
powyzszej reklamy apteki;

2) na podstawie art. 129b ust. 1 1 2 ustawy-Prawo farmaceutyczne, naklada
na przedsigbiorcg (...), kare pieniezng w wysokosci (...)

Uzasadnienie

W  dniu (...). do Wojewodzkiego  Inspektoratu  Farmaceutycznego

w Katowicach wptynat wniosek Slaskiej Izby Aptekarskiej w Katowicach (dalej SIA) podpi-
sany przez Prezesa Rady Slaskiej Izby Aptekarskiej, dr n. farm. Piotra Brukiewicza,

0 wszczecie postepowania administracyjnego i podjecie stosownych dziatan wobec podmiotu
dzialajacego pod firma (...), w zakresie przestrzegania przepisdéw ustawy-Prawo farmaceu-
tyczne, dotyczacych dziatalnosci reklamowej aptek, w zwigzku z podejrzeniem prowadzenia
reklamy dwoch aptek o nazwie ,(...)", zlokalizowanych w (...), za pomoca
rozpowszechniania w gazecie ,,(...)” reklamy ww. aptek z uzyciem sloganu ,,Centrum Tanich
Lekow”. W  uzasadnieniu  wniosku SIA  wskazala, 2z w nr 7(34)
ww. gazety z lipca 2016r., w dziale ,,reklama” zamieszczono ogloszenie zawierajgce nazwe
powyzszych aptek, ich adresy, numery telefondéw i godziny otwarcia aptek, oraz sformutowa-
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nie ,,Centrum Tanich Lekéw”, napisane najwicksza i najgrubszg czcionka, ponizej ktorego
zamieszczono bardzo drobnym drukiem nazwe spotki  (...) 1 jej adres.
SIA wskazala, ze w zezwoleniach na prowadzenie powyzszych aptek, zapisano nazwe apteki
— ,(...). Do wniosku jako dowod dotaczono kserokopie powyzszej gazety.

Uzasadniajac  swoj wniosek o wszczecie postgpowania administracyjnego oraz

o dopuszczenie izby do udziatu w postepowaniu, SIA wskazata na cele statutowe izby
aptekarskiej jako organizacji spotecznej — samorzadu aptekarskiego oraz na interes spoteczny,
przemawiajace za wszczgciem postepowania na wniosek izby oraz za dopuszczeniem izby
do udziatu w postepowaniu.

Uwzgledniajac liczne orzecznictwo sadow administracyjnych, orzekajacych w sprawach
dotyczacych  wnioskow okregowych izb aptekarskich o wszczgcie postepowan
administracyjnych w sprawie podejrzenia prowadzenia reklamy aptek i ich dziatalnosci,
Slaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny postanowieniem z dnia  (...) wszczat
postepowanie administracyjne wobec spotki (..), w sprawie podejrzenia prowadzenia reklamy
aptek o nazwie ,,(..)”, zlokalizowanych w (...) Jednoczesnie Slaski Wojewodzki Inspektor
Farmaceutyczny dopuscit SIA do udzialu w postepowaniu. Powyzsze postanowienie zostato
doreczone stronie w dniu (..)

Pismem z dnia (..). Slaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny poinformowat strong o
WSZCzgClu niniejszego postgpowania oraz o przystugujacym stronie prawie do czynnego
udzialu w postgpowaniu.

Pismem z dnia (...). Slaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny poinformowat strony o
przystugujacym im przed wydaniem decyzji prawie
do wypowiedzenia si¢, co do zebranych dowodow i materialéw oraz zgloszonych zadan.

Pismem z dnia (...). Slaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny wezwat SIA do
przestania dokumentéw potwierdzajagcych umocowanie Prezesa Rady SIA, Pana
dr n. farm. Piotra Brukiewicza, do jednoosobowej reprezentacji ww. izby aptekarskie;.

W dniu (..). do tutejszego inspektoratu wptyneto pismo, w ktorym SIA poinformowata, iz nie
posiada statutu oraz regulaminu 1 dziala na podstawie ustawy z dnia
19 kwietnia 1991r. o izbach aptekarskich (tekst jednolity Dz. U. z 2016r., poz. 1496),
do pisma dolaczono, potwierdzone za zgodnos$¢ z oryginalem, kserokopie:

-, Protokotu VII Okregowego Zjazdu Sprawozdawczo-Wyborczego Aptekarzy Slgskiej Izby
Aptekarskiej w Katowicach w dniach 28-29 listopada 2015 roku” , w ktérym w punkcie 30
podano, iz na funkcj¢ Prezesa Rady SIA VII Kadencji zostat wybrany dr n. farm. Piotr
Brukiewicz,

-, Uchwaly nr U-RSIA-007-VII-2015 Rady Slgskiej Izby Aptekarskiej z dnia 01 grudnia
2015r. w sprawie udzielenia statego upowaznienia dla Prezesa Rady SIA w Katowicach do
jednoosobowego reprezentowania Rady SIA we wszystkich sprawach przed urzedami
Administracji Panstwowej, wszystkimi Sqdami Powszechnymi i Administracyjnymi oraz
innymi organami w sprawach, w ktérych Slgska Izba Aptekarska wystepuje jako strona.”

Pismem z dnia (...). Slaski Wojew6dzki Inspektor Farmaceutyczny ponownie poinformowat
strony 0 przystugujacym im przed wydaniem decyzji prawie
do wypowiedzenia si¢, co do zebranych dowodow i materialéw oraz zgloszonych zadan.



Strony prawidlowo poinformowane o prawie do czynnego udzialu w postepowaniu oraz
o prawie do wypowiedzenia si¢ przed wydaniem decyzji, nie skorzystaly z przystugujacego
im prawa, nie ztozyly wyjasnien i nie zajety stanowiska w sprawie.

Zgodnie z art. 94a ust. 2 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r.-Prawo farmaceutyczne, nadzor nad
przestrzeganiem ustawy w zakresie dziatalnosci reklamowej aptek, punktoéw aptecznych
i placowek obrotu pozaaptecznego zostal powierzony wojewodzkim inspektorom
farmaceutycznym. Z art. 94a ust. 1 powyzszej ustawy wynika, ze: ,,zabroniona jest reklama
aptek i punktow aptecznych oraz ich dziatalnosci. Nie stanowi reklamy informacja
o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego.” Na podstawie art. 94a ust. 3
upowazniono wojewodzkiego inspektora farmaceutycznego do wydawania, w przypadku
stwierdzenia naruszenia ww. przepisu, decyzji administracyjnych nakazujacych zaprzestanie
takiej dziatalno$ci.

Dokonujac analizy zgromadzonego w sprawie materiatu, Slaski Wojewoddzki Inspektor
Farmaceutyczny uznal, iz strona poprzez zamieszczenie w gazecie ,,(..)numer 7(34) z lipca
2016r., ogloszenia dotyczacego aptek o nazwie ,,(...)”, zlokalizowanych w (...) zawierajacego
adresy aptek, godziny pracy, numery telefonéw, adresy poczty elektronicznej oraz nazwe
spotki zawierajaca sformutowanie ,, CENTRUM TANICH LEKOW” (stanowiace czg$¢ nazwy
przedsigbiorcy), napisane przy uzyciu bardzo duzej, wyrdzniajgcej czcionki, bezspornie
naruszyta art. 94a ust.l ustawy-Prawo farmaceutyczne, zakazujacy prowadzenia reklamy
aptek 1 ich dziatalnosci.

Art. 94a ust. 1 ustawy-Prawo farmaceutyczne nie definiuje reklamy dziatalnosci aptek.
W zwigzku z powyzszym za zasadne nalezy uznaé siggniecie do definicji reklamy aptek,
przyjetej w orzecznictwie sadow administracyjnych, ktéra te sady postugiwaty sie
w uzasadnieniach wyrokéow. W wyroku Wojewoddzkiego Sadu Administracyjnego

w Warszawie z dnia 2 pazdziernika 2013r. sygn. akt VI SA/Wa 1193/13 sad wskazat:
., Przepis art. 94a zostal wprowadzony do P.f. ustawg z dnia 30 marca 2007 r. o zmianie
ustawy - Prawo farmaceutyczne oraz o zmianie niektorych innych ustaw (Dz. U. 2007r.
Nr 75, poz. 492) w konsekwencji implementacji m.in. dyrektywy Parlamentu Europejskiego
i Rady z dnia 31 marca 2004r. (2004/27/WE), zmieniajgcej dyrektywe 2001/83/WE
w sprawie wspolnotowego kodeksu odnoszqcego sie do produktow leczniczych stosowanych
u ludzi i obowigzywat od dnia 1 maja 2007 r. Sformutowany w nim zakaz dotyczyl reklamy
dziatalnosci aptek lub punktow aptecznych, skierowanej do publicznej wiadomosci, ktora
w sposob bezposredni odnosi si¢ do produktow leczniczych Ilub wyrobow medycznych
umieszczonych na wykazach lekow refundowanych, lub produktow leczniczych lub wyrobow
medycznych o nazwie identycznej z nazwq produktow leczniczych lub wyrobow medycznych
umieszczonych na tych wykazach.

Przepis ten zostal zmieniony z dniem 1 stycznia 2012 r. przez art. 60 pkt 7 ustawy z dnia
12 maja 2011 r. o refundacji lekow, srodkow spozywczych specjalnego przeznaczenia
Zywieniowego oraz wyrobow medycznych (Dz.U. Nr 122, poz. 696). Obecnie zatem art. 94a
ust. 1 P.f- stanowi o zakazie reklamy aptek i punktow aptecznych oraz ich dziatalnosci. Zakaz
ten nie obejmuje jedynie informacji o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu
aptecznego.

Oznacza to, ze zakaz ten zostal rozszerzony w kierunku jakiejkolwiek reklamy aptek, punktow
aptecznych oraz ich dziatalnosci. Przy czym zakazujqc jakiejkolwiek reklamy, ustawodawca
nie zdefiniowal reklamy apteki i jej dziatalnosci, tak jak to uczyniono w art. 52 ust. 1 P.f. —
w  zakresie reklamy produktu leczniczego. Zasadne zatem jest siggniecie
do stownikowej definicji reklamy, wedlug ktorej - za reklame uwaza sie kazde dzialanie,
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majgce na celu zachecenie potencjalnych klientow do zakupu konkretnych towarow lub
do skorzystania z okreslonych ustug (np. Wielki Stownik Wyrazow Obcych pod red M. Banki,
wyd. PWN, Warszawa 2003).

Reklamqg apteki moze byc¢ wiec kazde dziatanie skierowane do publicznej wiadomosci,
zmierzajqce do zwigkszenia sprzedazy produktow leczniczych i wyrobow medycznych w niej
oferowanych, procz okreslonego w zdaniu 2 art. 94a ust.l — kierowanej do publicznej
wiadomosci informacji o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego.
Reklama moze przyjmowac rozne formy np: poprzez ulotki, foldery, gazetki temu stuzgce,
az po reklame radiowg lub telewizyjng.

Taka definicja reklamy dziatalnosci apteki zostata przyjeta w szeregu orzeczen Wojewodzkie-
go Sqdu Administracyjnego w Warszawie (por. wyroki w sprawach VII SA/Wa 1985/07, VII
SA/Wa 2215/07, VII SA/Wa 1739/07, VII SA/Wa 1914/07) oraz w przytoczonym przez organ
wyroku Sgdu Najwyzszego z dnia 2 pazdziernika 2007 r. sygn. akt II CSK 289/07 (Lex, nr
307127; Monitor Prawniczy 2007, nr 20, poz. 1116), ktora to definicja zdaniem Sqdu
zachowuje swojg aktualnosc¢ rowniez w stanie prawnym po dniu 1 stycznia 2012 r.”

Reklama dzialalnosci apteki bedzie wigc zamiar przyciggniecia potencjalnych klientow

do apteki w celu dokonania w niej zakupow — niezaleznie od form i metod prowadzenia
reklamy oraz uzytych do jej realizacji sSrodkéw — jezeli jej celem jest zwigkszenie sprzedazy
produktow leczniczych lub wyrobéw medycznych (vide wyrok WSA w Warszawie z dnia

17 pazdziernika 2008r., sygn. akt VII SA/WA 69/08).

Wskaza¢ nalezy rowniez na pojmowanie reklamy jakie przedstawil Sad Najwyzszy
w wyroku z dnia 2 pazdziernika 2007r. w sprawie o sygn. akt II CSK 289/07, w ktorym
wyjasnit, iz: ,,reklama oznacza kazde przedstawienie (wypowiedz) w jakiejkolwiek formie
w ramach dzialalnosci handlowej, gospodarczej, rzemieslniczej lub wykonywania wolnych
zawodow, dokonane w celu wspierania zbytu towarow lub ustug. Powszechnie przyjmuje sie,
ze reklamg sq wszelkie formy przekazu, w tym takze takie, ktore nie zawierajgc w sobie
elementow ocennych ani zachecajgcych do zakupu, mogq jednak zostacé przyjete przez ich
odbiorcow jako zacheta do kupna(...)Przy rozréznieniu informacji od reklamy trzeba miec
zatem na wzgledzie, ze podstawowym wyznacznikiem przekazu reklamowego jest nie tylko
mniej lub bardziej wyrazna zacheta do kupna towaru, ale i faktyczne intencje podmiotu
dokonujgcego przekazu oraz odbior przekazu przez jego adresatow. Wypowiedz jest reklamg,
gdy nad warstwg informacyjng przewaza zacheta do nabycia towaru — taki cel przyswieca
nadawcy wypowiedzi i tak odbiera jq przecietny odbiorca, do ktorego zostata skierowana”.
W wyroku z dnia 10 grudnia 2012r. (sygn. akt VI SA/Wa 1756/12) Wojewodzki Sad
Administracyjny w Warszawie podkreslit, iz: ,,(...)na gruncie art. 94a ustawy Prawo
farmaceutyczne, za reklame apteki i jej dziatalnosci uznaje si¢ kazde dzialanie poza
informowaniem o lokalizacji i godzinach pracy apteki.”

Przedmiotem niniejszego postepowania byto ogloszenie umieszczone w prasie — bezptatnej
gazecie ()’ — numer 7(34) z lipca 2016r. Ogloszenie

to zawierato nazwe przedmiotowych aptek - ,,Apteki (...)”, ich adresy, godziny pracy aptek,
numery telefonow oraz adresy e-mailowe. Zgodnie z art. 94a ust. 1 zdanie drugie ustawy-
Prawo farmaceutyczne, nie stanowi reklamy informacja o lokalizacji i godzinach pracy apteki
lub punktu aptecznego. Dane powyzsze zamieszczone w ogloszeniu nie wykraczaja poza
dozwolone prawem informacje o lokalizacji i godzinach pracy apteki.

Jednak Slaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny stoi na stanowisku, ze dane powyzsze,
umieszczone obok haset czy sformulowan o charakterze reklamowym, tracg swodj neutralny
charakter. W ogloszeniu zamieszczono jednocze$nie nazwe spotki prowadzacej ww. apteki.
Cze$é tej nazwy, tj. stowa ,,CENTRUM TANICH LEKOW?” zostala napisana wielokrotnie
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wigkszg czcionkg niz pozostala cze$S¢ nazwy przedsigbiorcy, ktéra jest praktycznie
nieczytelna ze wzgledu na minimalny rozmiar czcionki. W rezultacie, w ogloszeniu
uwypuklono w szczegodlnosci sformutowanie ,,CENTRUM TANICH LEKOW” i nazwe
LAPTEKI (...)”. U przecigtnego odbiorcy, umieszczone w tym samym ogloszeniu
sformutowanie ,,CENTRUM TANICH LEKOW?” obok danych teleadresowych aptek, mogto
wywota¢ wrazenie, ze w aptekach wymienionych w ogloszeniu obowigzuja atrakcyjne —
niskie ceny. Tym samym, tak skonstruowana tre$§¢ ogloszenia zachecata odbiorcow
do dokonania w tych aptekach zakupow.

Sformutowanie ,,CENTRUM TANICH LEKOW?” stanowi cze$é nazwy (firmy) strony.
Jednak w ogloszeniu w szczegdlny sposdéb wyrdzniono tylko te cze$S¢ nazwy, a pozostala
cze$¢ nazwy jest praktycznie niewidoczna. Odbiorca przekazu nie posiada wystarczajacej
wiedzy z dziedziny prawa, aby rozrozni¢, ze ten fragment stanowi cze¢$¢ nazwy
przedsigbiorcy. Trudno tez przyjaé, ze przecigtny konsument odbierze hasto ,,CENTRUM
TANICH LEKOW?”, zamieszczone obok nazwy oraz danych teleadresowych aptek, jako
informacje, ktora nie ma zadnego odniesienia do ich oferty handlowe;.

Przepisy ustawy-Prawo farmaceutyczne nie reguluja spraw dotyczacych nazw firm, zar6wno
prowadzonych przez osoby fizyczne, jak i nazw spolek prawa handlowego. Slaski
Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny stoi na stanowisku, iz sama nazwa (firma)
przedsigbiorcy, zawierajaca stowa ,,Centrum Tanich Lekow”, o ile nie zostanie wykorzystana
w dziataniach reklamujacych apteke lub apteki, sama w sobie nie stanowi reklamy apteki.
Zdaniem organu, kluczowym jest ustalenie w jakich okoliczno$ciach, w jaki sposob 1 w jakiej
formie, nazwa (firma) przedsigbiorcy — spotki jawnej, zawierajaca sformutowanie ,,Centrum
Tanich Lekoéw” jest rozpowszechniana.

Slaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny uznal, ze wyeksponowanie w  tresci
ogloszenia, zawierajacego nazwy 1 dane teleadresowe aptek, w tak szczegodlny sposob
fragmentu nazwy przedsigbiorcy — stéw ,,CENTRUM TANICH LEKOW?”, mialo na celu
reklame aptek — zachecenie potencjalnych pacjentdow do skorzystania z ustug tych aptek,
poprzez wskazanie, ze oferuja one ,tanie leki”. Przedmiotowe  ogloszenie zostalo
zamieszczone w bezptatnej gazecie (wedlug informacji zamieszczonej w gazecie, wydanej
w ilosci 15 000 egzemplarzy), a zatem miato szanse¢ dotrze¢ do sporej liczby odbiorcow.

Przedsigbiorcy prowadzacy apteki ogélnodostepne, dokonujac wyboru nazwy, zawierajacej
sformutowanie o charakterze reklamowym, pod ktorg beda prowadzi¢ dzialalnos¢
gospodarcza w formie spotki, muszg mie¢ swiadomo$¢ okolicznosci, w ktorych uzycie tej
nazwy bedzie niezbedne oraz $wiadomo$¢, ze w niektorych okolicznos$ciach (zaleznie od
sposobu, formy i1 miejsca), uzycie tej nazwy moze stanowi¢ naruszenie zakazu prowadzenia
reklamy aptek, co w konsekwencji  skutkowa¢ bedzie  wszczeciem postepowania
administracyjnego przez wojewoddzkiego inspektora farmaceutycznego oraz natozeniem kary
pieni¢znej za prowadzenie reklamy.

Slaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny stoi na stanowisku, iz przedsiebiorca, ktory
uzywa nazwy swojej firmy, w ktérej zawarto sformutowania, mogace mie¢ charakter
reklamowy, musi szczegolnie ostroznie postugiwac si¢ taka nazwa, tak aby dzialania te nie
reklamowaly jednocze$nie apteki czy aptek przez niego prowadzonych.

Zdaniem organu, wybor nazwy przedsigbiorstwa w przypadku podmiotéw prowadzacych
apteki, z uwagi na obowigzujacy zakaz prowadzenia reklamy aptek i1 ich dzialalnosci,
powinien by¢ szczego6lnie starannie przemyslany.

W toku postgpowania potwierdzono zamieszczenie przedmiotowego ogloszenia tylko
w jednym numerze bezptatnej gazety ,,(...)" — numer 7(34) z lipca 2016r. Organ nie
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dysponowal innymi numerami ww. gazety, zatem nie bylo mozliwym stwierdzenie, czy w
kolejnych numerach powyzsze ogloszenie byto zamieszczane. Tym samym nakazanie stronie
przez Slaskiego Wojewodzkiego Inspektora Farmaceutycznego zaprzestania prowadzenia
reklamy apteki stato si¢ bezprzedmiotowe.

Art. 105 § 1 ustawy-Kodeks postepowania administracyjnego stanowi: ,,gdy postegpowanie
administracyjne z jakiejkolwiek przyczyny stato si¢ bezprzedmiotowe w catosci albo w czesci,
organ administracji publicznej wydaje decyzje o umorzeniu postgpowania odpowiednio
w calosci albo w czesci.” W zwiazku z powyzszym, Slaski Wojewodzki Inspektor
Farmaceutyczny zdecydowal o umorzeniu niniejszego postgpowania w czgsci dotyczacej
nakazania stronie zaprzestania prowadzenia niedozwolonej reklamy aptek.

Zgodnie z art. 129b ust. 1 ustawy-Prawo farmaceutyczne, karze pieni¢znej w wysokosci
do 50 tysiecy ztotych podlega ten, kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi reklame apteki,
punktu aptecznego, placéwki obrotu pozaaptecznego oraz ich dzialalnosci. Tres¢ art. 129b
ust. 2 ustawy Prawo farmaceutyczne, ktory brzmi: ,,Kare pienigzng, okreslong w ust. I,
naktada wojewddzki inspektor farmaceutyczny w drodze decyzji administracyjnej. Przy
ustalaniu wysokosci kary uwzglednia sie w szczegolnosci okres, stopien oraz okolicznosci
naruszenia przepisow ustawy, a takZe uprzednie naruszenie przepisow”, naktada
na wojewddzkiego inspektora farmaceutycznego obowigzek wymierzenia kary pieni¢zne;j,
pozostawiajac uznaniu wojewodzkiego inspektora farmaceutycznego nie to, czy natozy¢ kare
pieniezng, lecz jedynie wysokos$¢ natozonej kary. Wskazaé nalezy, iz cytowane przepisy nie
przewiduja zadnych okolicznosci faktycznych, ktore upowazniatyby wojewodzkiego
inspektora farmaceutycznego do zaniechania zastosowania kary administracyjnej
w przypadku stwierdzenia, ze naruszenie art. 94a ustawy Prawo farmaceutyczne miato
miejsce, nawet jezeli prowadzacy reklame od naruszenia tego przepisu juz odstapit.

Ustalajac wymiar kary uwzgledniono stopien, okres oraz okolicznos$ci naruszenia art. 94a ust.
1 ustawy-Prawo farmaceutyczne, a takze fakt, iz jest to pierwsze naruszenie przez strong
zakazu prowadzenia reklamy aptek i punktow aptecznych, stwierdzone przez Slaskiego
Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego.

Opisane w decyzji dziatania dotyczyly dwodch aptek prowadzonych przez strong. Zasigg
1 dostep do ogloszenia reklamujacego ww. apteki byl szeroki — ogloszenie zamieszczono
w bezplatnej gazecie wydrukowanej] w ilosci 15000 egzemplarzy. Stwierdzony okres
prowadzenia reklamy dotyczyt jednego numeru gazety (o)’

z lipca 2016r.

Majac na wzgledzie wskazane powyzej okolicznosci, majgce wplyw na wymiar kary
pienieznej, organ za stwierdzone naruszenie ustalit kare pieni¢zng w wysokosci (....) Ustawa-
Prawo farmaceutyczne reguluje w szczegdlnosci zadania i uprawnienia organow Inspekcji
Farmaceutycznej, a takze wymogi w zakresie prowadzenia aptek, punktéw aptecznych i
placowek obrotu pozaaptecznego. Podmioty podejmujace tego rodzaju dziatalnos$¢
obowigzane s3, zwlaszcza jako profesjonalni uczestnicy obrotu prawnego, do zapoznania si¢ z
tre$cig przepisow w niej zawartych, jak rowniez do ich przestrzegania.

Organ wskazuje, iz kara ta ma znaczenie edukacyjne dla samego przedsigbiorcy, ma zapobiec
ponownemu naruszeniu przepisOw przez podmiot prowadzacy reklame apteki,
w konsekwencji musi by¢ dotkliwa, a jednocze$nie mozliwa do spehienia.

Kara pieni¢zna jest ewentualng przestrogg przed podobnym naruszeniem zakazu reklamy dla
innych przedsigbiorcow prowadzacych detaliczny obrot produktami leczniczymi.
Wymierzona stronie kara pienigzna jest, zdaniem Slaskiego Wojewoddzkiego Inspektora
Farmaceutycznego, adekwatna do stopnia dokonanego naruszenia zakazu prowadzenia
reklamy aptek i ich dziatalnosci.



Majac powyzsze na uwadze zadecydowano jak wyzej.
Pouczenie

Od niniejszej decyzji shuzy stronie odwotanie do Gtownego Inspektora Farmaceutycznego
w Warszawie. Odwolanie nalezy wnie$é za posrednictwem Slaskiego Wojewoddzkiego
Inspektora Farmaceutycznego w Katowicach w terminie 14 dni od dorgczenia decyzji.
Nalozong kare¢ nalezy uisci¢ w terminie 7 dni od dnia, w ktorym decyzja stata si¢ ostateczna,
na konto Wojewodzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w Katowicach: NBP o/o Katowice
03 1010 1212 0051 2222 3100 0000.

Otrzymuja:

1. adresat

2. Slaska Izba Aptekarska
w Katowicach

3. ala
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