SLASKI WOJEWODZKI
INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY
W KATOWICACH

DNA.8521.4.2020 Katowice, 10 sierpnia 2020r.

DECYZJA

Na podstawie art. 94a ust. 2 i ust. 3, art. 108 ust. 4 pkt 7 lit. b, w zwiagzku z art. 94a
ust. 1, art. 129b ust. 1 i 2, art. 86 ust. 2 pkt 4, art. 86 ust. 8 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r.
Prawo farmaceutyczne (tekst jednolity Dz.U. z 2020r., poz. 944), oraz na podstawie art. 104
§1, art. 105 §1 oraz art. 107 §1 1 §3 ustawy z dnia 14 czerwca 1960 r. Kodeks postepowania
administracyjnego (tekst jednolity Dz.U. z 2020r., poz. 256 ze zm.), po przeprowadzeniu
postgpowania administracyjnego, wszczetego z urzegdu w dniu (...) r., wzwigzku
z nieprawidtowo$ciami zawartymi w protokole kontroli z dnia (...) ., znak (...), dotyczacymi
podejrzenia prowadzenia reklamy apteki ogélnodostepnej o nazwie ,,(...)” zlokalizowanej w

(...),przyul. (...),

Slaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny w Katowicach

1. stwierdza naruszenie przez (...), z siedzibag w (...), przy ul. (...), zakazu, o ktéorym mowa
w art. 94a ust. 1 ustawy Prawo farmaceutyczne poprzez:

a. umieszczenie wewnatrz apteki, w ekspedycji, plakatu o tresci ,,INFORMUJEMY
O MOZLIWOSCI NABYCIA TANSZYCH ZAMIENNIKOW LEKOW?” oraz mniejsza
czcionka ,,INFORMACJA ZGODNA Z ART. 43 UST. 1 PKT 5 W ZW. Z ART. 44 UST.
1 USTAWY ZDN. 12052011 R. OREFUNDACJI LEKOW, SRODKOW
SPOZYWCZYCH SPECJALNEGO PRZEZNACZENIA ZYWIENIOWEGO ORAZ
WYROBOW MEDYCZNYCH (DZ.U. NR 1222 POZ. 696)”;

b. umieszczenie w witrynach okiennych, widocznych z zewnatrz apteki, informacji:
»(--).pl”, ,,Infolinia: (...)”;

C. umieszczenie w witrynie okiennej, widocznego z zewnatrz apteki, plakatu o tresci ,,(...)
fundacja SKOMPLETUJ WYPRAWKE DLA MALUSZKA”,

I nakazuje spotce (...), z siedzibg w(...), przy ul.(...), zaprzestanie prowadzenia
powyzszej reklamy apteki.

2. Nakazowi zawartemu w pkt 1 niniejszej decyzji, na podstawie art. 94a ust. 4 ustawy
Prawo farmaceutyczne, Slaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny nadaje rygor
natychmiastowej wykonalnosci.

3. Na podstawie art. 129b ust. 1 i 2 ustawy Prawo farmaceutyczne, Slaski Wojewodzki
Inspektor Farmaceutyczny naktada na spotke (...), z siedzibg w (...), przy ul. (...), karg
pienigzng w wysokosci 15 000,00 (stownie pietnascie tysiecy ztotych) za prowadzenie
reklamy apteki, o ktorej mowa w punkcie 1 niniejszej decyzji.

tel.: 32 208-74-68

40-074 Katowice ul. Raciborska 15 faks: 32 208-74-69



Uzasadnienie

W dniach (...) r. oraz (...) r. inspektor farmaceutyczny, dziatajac z upowaznienia

Slaskiego Wojewoddzkiego Inspektora Farmaceutycznego w Katowicach, przeprowadzit
kontrole planowg apteki ogodlnodostgpnej 0 nazwie ,,(...)” zlokalizowanej w (...), przy ul.
(...), prowadzonej przez spotke (...), z siedzibg w (...), przy ul. (...), na podstawie
zezwolenia znak (...) z dnia (...) r. Z przeprowadzonej kontroli sporzadzono protokot znak
(...), podpisany bez zastrzezen w dniu (...) I.
W przedmiotowym protokole kontroli, w punkcie ,XVI. Reklama dziatalnosci apteki”
zawarto ustalenia dotyczace prowadzonej reklamy. Podczas kontroli stwierdzono
umieszczenie w ekspedycji plakatu, zawierajagcego na czerwonym tle, biale napisy o tresci:
HLINFORMUJEMY O MOZLIWOSCI NABYCIA TANSZYCH ZAMIENNIKOW LEKOW”
oraz mniejszg czcionka ,INFORMACJA ZGODNA Z ART. 43 UST. 1 PKT 5
W ZW. Z ART. 44 UST. 1 USTAWY Z DN. 12.05.2011 R. O REFUNDACJI LEKOW,
SRODKOW SPOZYWCZYCH SPECJALNEGO PRZEZNACZENIA ZYWIENIOWEGO
ORAZ WYROBOW MEDYCZNYCH (DZ.U. NR 1222 POZ. 696)”. Ponadto w witrynach
okiennych ekspedycji, stwierdzono widoczne z zewnatrz, napisy: ,,(...).pl”, ,,Infolinia: (...)”
oraz plakat o tresci ,,(...) FUNDACJA SKOMPLETUJ WYPRAWKE DLA MALUSZKA”.
Sporzadzona dokumentacja fotograficzna zostata dotgczona do protokotu.

W dniu (...) r. do Wojewodzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w Katowicach,
Sekcji w Bielsku-Biatej, droga elektroniczng, a nastgpnie w dniu (...) r. w oryginale,
wplyneto pismo zatytutowane , /. ODPOWIEDZ DO PROTOKOLU ZKONTROLI
PLANOWEJ APTEKI OGOLNODOSTEPNEJ (...) Z SIEDZIB4 W (...), UL.(...),
prowadzqcq apteke ogolnodostepng o nazwie ,,(...)" zlokalizowang w (...), ul (...) znak
(...)”, podpisane przez mgr farm. (...) (pelnomocnictwo do reprezentowania Spotki
dotaczono do protokotu kontroli).

W przestanych wyjasnieniach odniesiono si¢ do tresci protokotu kontroli zawartych
w punkcie ,,XVI. Reklama dziatalnosci apteki” wnoszac ,, W moim przekonaniu plakat ten jest
wypelnieniem obowigzkow apteki zgodnym a art. 43 i 44 Ustawy z dnia 12 maja 20011 r.
o refundacji lekow, srodkow spozywczych specjalnego przeznaczenia Zywieniowego oraz
wyrobow medycznych, Dz. U. 2019.0.784, stan prawny na dzien 14.02.2020: ,, Apteka w celu
realizacji swiadczen objetych umowg na realizacje recept ma obowigzek: (...) 5) zamiescic,
W widocznym i tatwo dostepnym miejscu, informacje 0 zawarciu umowy na realizacje recept
oraz informacje, o ktorej mowa w art. 44 obowigzek informowania o zamiennikach lekow
ust. 1; (...) Obowigzek informowania o zamiennikach lekow 1. Osoba wydajgca leki, srodki
spozywcze specjalnego przeznaczenia zywieniowego, wyroby medyczne objete refundacjg ma
obowigzek poinformowac swiadczeniobiorce o mozliwosci nabycia leku objetego refundacjq,
innego niz lek przepisany na recepcie, o tej samej nazwie migdzynarodowej, dawce, postaci
farmaceutycznej, ktéra nie powoduje powstania roznic terapeutycznych, iotym samym
wskazaniu terapeutycznym, ktorego cena detaliczna nie przekracza limitu finansowania
ze srodkow publicznych oraz ceny detalicznej leku przepisanego na recepcie. Apteka ma
obowigzek zapewni¢ dostepnosé tego leku."

Zastana w trakcie kontroli sytuacja opisana protokotem kontroli znak (...),
potwierdzona dokumentacjg fotograficzng, stanowita podstawe zawiadomienia o wszczeciu
postepowania administracyjnego w sprawie podejrzenia naruszenia zakazu prowadzenia
reklamy apteki podanym w art. 94a ust. 1 ustawy Prawo farmaceutyczne (zawiadomienie z
dnia (...) r. zostato odebrane w dniu (...) 1.).

Rownoczesnie zgodnie z zapisem art. 10 §1 ustawy z dnia 14 czerwca 1960r. Kodeks
postepowania  administracyjnego  Slaski  Wojewddzki  Inspektor  Farmaceutyczny
w Katowicach poinformowal Stron¢ 0 przystugujacym prawie do czynnego udzialu
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W postepowaniu.

W dniu (...) r. do Wojewodzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w Katowicach,
Sekcji w Bielsku-Biatej, drogag elektroniczng wplyngt mail z pro$ba o ,,udostepnienie
dokumentacji pokontrolnej w formie elektronicznej (skany) z pominigciem protokotu kontroli,
mojej odpowiedzi oraz zawiadomienia o wszczeciu postgpowania’”. Wiadomos$¢ email zostata
przestana przez Pana mgr farm. (...). W §lad za powyzsza prosba w dniu (...) r. do tutejszego
inspektoratu wptyneta wiadomos$¢ email od pelnomocnika Spotki Pana mgr farm. (...) z
prosba o wystanie ,,w wersji elektronicznej (np. skany dokumentow) catej dokumentacji
pokontrolnej” oraz w dniu (...) r. wiadomo$¢ email o tresci ,, (...) prosze o przestanie plikow
elektronicznych dokumentow z kontroli apteki (...) W (...) przy ul. (...). M¢j adres e-mail
prosze potraktowac jako wskazany przez strone”.

W dniu (...) r. na wskazany adres email, tj. (...)@(...).pl, przestano zabezpieczone
hastem pliki zawierajace skany dokumentacji kontrolnej (zataczniki i dokumentacja
fotograficzna).

Pismem z dnia (...) r., dzialajac na podstawie art. 10 §1 ustawy z dnia 14 czerwca
1960 r. Kodeks postepowania administracyjnego, Slaski Wojewodzki Inspektor
Farmaceutyczny w Katowicach poinformowat Strong 0 przystugujacym jej prawie
do wypowiedzenia si¢ co do zebranych materiatdéw oraz zgloszonych zadan, przed wydaniem
decyzji, w terminie 7 dni od dnia otrzymania zawiadomienia (zawiadomienie odebrano
wdniu (...)r.).

Pelnomocnik Strony, korzystajac z przystugujacego prawa do czynnego udzialu
W postepowaniu, przedstawil swoje stanowisko w piSmie z dnia (...) r. (wptyw do
Wojewodzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w Katowicach: (...) r.). W przestanym
stanowisku Petnomocnik Strony odnoszac si¢ do nieprawidlowosci bedacych podstawa
prowadzonego postgpowania administracyjnego przytoczyl wybrane fragmenty orzeczen
sadowych, tj. wyrok Naczelnego Sadu Administracyjnego z dnia 28 wrzesnia 2017 r. (1l GSK
3346/15), wyrok Naczelnego Sadu Administracyjnego z dnia 18 pazdziernika 2017 r. (Il GSK
5143/16), wyrok Wojewddzkiego Sadu Administracyjnego w Warszawie z dnia 17 grudnia
2019 r. (sygn. akt: VI SA/Wa 1824) oraz wybrane fragmenty opracowania ,,Refundacja
lekow, $rodkow spozywczych specjalnego przeznaczenia zywieniowego oraz wyrobow
medycznych” Adamski Jakub, Urban Krzysztof, Warminska Ewa (Komentarz -
Opublikowano: LEX 2014).

Ponadto Pelnomocnik wskazal ,, Znajdujgcy sie wewngtrz apteki, w ekspedycji, plakat
o tresci ,,informujemy o mozliwosci nabycia tanszych zamiennikow lekow” Wraz z informacjg,
iz powyzsza mozliwos¢ wynika z art.43 ust. 1 pkt. 5, w zw. z art. 44 ust. 1 ustawy
zdn. 12.05.2011 r. o refundacji lekow, srodkow spozywczych specjalnego przeznaczenia
zywieniowego oraz wyrobow medycznych (Dz. U. nr 1222 poz. 696)", stanowi realizacje
ustawowego obowigzku, o ktorym mowa w Cytowanych powyzej przepisach. Napis ma
charakter neutralny, informacyjny a zaden z jego elementow nie zostat w sposob szczegolny
wyeksponowany” oraz , Nalezy rownoczesnie zwroci¢ uwage, iz informacja udzielana
pacjentowi musi by¢ dla niego przystepna i zrozumiata inaczej nie zostanie zrealizowany cel
normy prawnej zawartej w art. 44 ust. 1 i 2 oraz art. 43 ust. 1 pkt 5 ustawy o refundacji (...).
Nie moze budzi¢ zadnych wqtpliwosci, iz ust. 1 i 2 art. 44 oraz art. 43 ust. 1 pkt. 5 ustawy
refundacyjnej (...) muszq byc interpretowane tgcznie”.
Whiesiono rowniez ,, Niewgtpliwie celem uregulowanej W art. 44 ust. 1 ustawy o refundacji
(...) Instytucji substytucji aptecznej jest prawo pacjenta do uzyskania informacji pozwalajgcej
mu na nabycie leku, ktorego cena detaliczna jest nizsza niz cena leku przepisanego na
recepcie” oraz ,, Ustawodawca jednoznacznie opisat wiec mechanizm instytucji substytucji
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aptecznej polegajgcy na tym, iz pacjent po uzyskaniu informacji o dostepnosci
odpowiednikow o nizszej odptatnosci pacjenta, ktorq to informacje pacjent ma uzyskac,
po pierwsze z informacji umieszczonej w aptece w widocznym i tatwo dostepnym miejscu
(art.43 ust. 1 pkt. 5 ustawy o refundacji (...)) oraz od osoby wydajgcej leki (art.44 ust. 1
ustawy o refundacji (...)) moze podjgé decyzje, o ktorej mowa art. 44 ust. 2 ustawy
o refundacji (...) 0 Zgdaniu wydania leku, ktorego cena detaliczna jest nizsza niz cena leku
przepisanego na recepcie.” Ponadto pelnomocnik Strony uzasadnit ,,W swietle wskazanych
powyzej okolicznosci, informacja umieszczona w aptece o tresci ,, informujemy o mozliwosci
nabycia tanszych zamiennikow lekow” wraz z informacjq, iz powyzsza mozliwos¢ wynika
zart. 43 ust. 1 pkt. 5, w zw. z art. 44 ust. 1 ustawy z dn. 12.05.2011 r. o refundacji lekow,
srodkow spoZywczych specjalnego przeznaczenia zZywieniowego oraz wyrobow medycznych
(Dz. U. nr 1222 poz. 696)” stanowita wylqcznie realizacje ustawowego obowigzku, o ktorym
mowa art. 43 ust. 1 pkt. 5 ustawy o refundacji (...), w zw. z art. art. 44 ust. 1 ustawy
0 refundacji (...).”

W odniesieniu do stwierdzenia w protokole kontroli znak (...), ze w aptece
umieszczono w witrynach okiennych widoczne z zewnatrz, napisy: ,,(...).pl”, ,,Infolinia: (...)”
Petnomocnik Spotki wskazat ,,W doktrynie powszechnie wskazuje sie, zZe od pojecia reklamy
nalezy odroznié pojecie informacji. Te dwa terminy sq jednak ze sobg powigzane w ten
sposob, ze kazda reklama jest jednoczesnie informacjq, ale nie kazda informacja jest reklamq.
Przy rozroznieniu informacji od reklamy trzeba mie¢ na wzgledzie, ze podstawowym
wyznacznikiem przekazu reklamowego jest nie tylko mniej lub bardziej wyrazna zacheta do
kupna towaru, ale i faktyczne intencje podmiotu dokonujgcego przekazu oraz odbior przekazu
przez jego adresatow”. Ponadto wniesiono ,,powyzsze elementy majq wylgcznie charakter
informacyjny” oraz ,, Trudno wskaza¢ w jaki sposob powyisze informacje mialyby
reklamowac apteke lub jej dziatalnosé. Organ nie wyjasnia tej kwestii zaréwno w protokole
kontroli, jak i w zawiadomieniu o wszczeciu postegpowania.”

W odniesieniu do stwierdzenia w protokole kontroli znak (...), ze w aptece
umieszczono w witrynie okiennej plakat o tresci ,,(...) FUNDACJA SKOMPLETUJ
WYPRAWKE DLA MALUSZKA”, Pelnomocnik Strony napisat ,,(...) plakat ten stanowi
informacje o dziatalnosci ,,Fundacji (...)". Wspolpraca apteki z Fundacjq wpisuje si¢ w
realizacje ustawowych zadan apteki jako placowki ochrony zdrowia publicznego (art. 86 ust.
1 i 2 Prawa farmaceutycznego). Fundacja posiada osobowos¢ prawng i jest samodzielnym
bytem prawnym. Zgodnie z Statutem Fundacji do jej celow nalezy m. in.: - ochrona i
promocja zdrowia (...). Zgodnie z §7 Statutu Fundacja realizuje swoje cele m. in. poprzez
prowadzenie programow badawczych, informacyjnych i wydawniczych stuzgcych zdobywaniu
i upowszechnianiu wiedzy na temat zdrowia publicznego, zdrowego stylu Zycia, zasad
wykonywania zawodu farmaceuty (...). W powyzszy zakres dziatalnosci Fundacji wpisuje sig
rowniez organizacja akcji: ,,Skompletuj wyprawke dla maluszka””

Zgodnie z art. 94a ust. 2 ustawy Prawo farmaceutyczne nadzor nad przestrzeganiem
ustawy w zakresie dziatalno$ci reklamowej aptek sprawuje wojewodzki inspektor
farmaceutyczny. Natomiast art. 94a ust. 3 cytowanej ustawy wskazuje, ze w przypadku
stwierdzenia naruszenia ww. przepisu wojewodzki inspektor farmaceutyczny nakazuje,
w drodze decyzji, zaprzestania prowadzenia takiej dziatalnoS$ci.

Dokonujgc oceny zgromadzonego W sprawie materialu, w tym dokumentacji
fotograficznej, dotaczonej do protokotu kontroli znak (...), obrazujacej informacje reklamowe
umieszczone w ekspedycji oraz widoczne z zewnatrz placowki, Slaski Wojewodzki Inspektor
Farmaceutyczny w Katowicach uznat, ze Strona prowadzac w aptece 0 nazwie ,(...)”
zlokalizowanej w (...), przy (...), wyzej opisane dziatania naruszyta art. 94a ust. 1 ustawy
Prawo farmaceutyczne, zakazujacy reklame apteki i jej dziatalnosci.
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Art. 94a ust. 1 cytowane] wyzej ustawy brzmi ,,Zabroniona jest reklama aptek
| punktow aptecznych oraz ich dziatalnosci. Nie stanowi reklamy informacja o lokalizacji
I godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego.”

Powyzszy przepis nie definiuje reklamy dziatalnosci aptek, zatem organ uznat za
zasadne siggniecie do definicji reklamy aptek, przyjetej w orzecznictwie sgdow
administracyjnych, ktorg to sady postugiwaly si¢ w uzasadnieniach wyrokow. W wyroku
Wojewoddzkiego Sadu Administracyjnego w Warszawie z dnia 2 pazdziernika 2013 r. sygn.
akt VI SA/Wa 1193/13 sad wskazal: ,,Przepis art. 94a zostal wprowadzony ustawg z dnia
30 marca 2007 r. o0 zmianie ustawy - Prawo farmaceutyczne (P.f) oraz o zmianie niektorych
innych ustaw (Dz. U. 2007r. Nr 75, poz. 492) w konsekwencji implementacji m.in. dyrektywy
Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 31 marca 2004r. (2004/27/WE), zmieniajacej
dyrektywe 2001/83/WE w sprawie wspolnotowego kodeksu odnoszacego si¢ do produktow
leczniczych stosowanych u ludzi i obowigzywat od dnia 1 maja 2007 r. Sformutowany w nim
zakaz dotyczytl reklamy dziatalnosci aptek Iub punktow aptecznych, skierowanej
do publicznej wiadomosci, ktora w sposob bezposredni odnosi si¢ do produktow leczniczych
lub wyrobéw medycznych umieszczonych na wykazach lekow refundowanych,
lub produktéw leczniczych lub wyrobow medycznych o nazwie identycznej z nazwg
produktow leczniczych lub wyrobéw medycznych umieszczonych na tych wykazach.

Przepis ten zostal zmieniony z dniem 1 stycznia 2012 r. przez art. 60 pkt 7 ustawy z dnia
12 maja 2011 r. o refundacji lekow, srodkow spozywczych specjalnego przeznaczenia
zywieniowego oraz wyrobéw medycznych (Dz.U. Nr 122, poz. 696). Obecnie zatem art. 94a
ust. 1 P.f. stanowi o zakazie reklamy aptek i punktéw aptecznych oraz ich dzialalnosci. Zakaz
ten nie obejmuje jedynie informacji o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu
aptecznego. Oznacza to, ze zakaz ten zostal rozszerzony w kierunku jakiejkolwiek reklamy
aptek, punktow aptecznych oraz ich dziatalno$ci. Przy czym zakazujac jakiejkolwiek reklamy,
ustawodawca nie zdefiniowat reklamy apteki 1 jej dziatalnosci, tak jak to uczyniono w art. 52
ust. 1 P.f. — w zakresie reklamy produktu leczniczego. Zasadne, zatem jest siggniecie
do stownikowej definicji reklamy, wedlug ktorej - za reklame¢ uwaza si¢ kazde dzialanie,
majace na celu zachecenie potencjalnych klientéw do zakupu konkretnych towaréow lub
do skorzystania z okreslonych ustug (np. Wielki Stownik Wyrazow Obcych pod red M.
Banki, wyd. PWN, Warszawa 2003). (...) Reklama moze przyjmowa¢ rézne formy np.:
poprzez ulotki, foldery, gazetki temu stuzace, az po reklamg radiowg lub telewizyjna.

Taka definicja reklamy dzialalno$ci apteki =zostala przyjeta w szeregu orzeczen
Wojewddzkiego Sadu Administracyjnego w Warszawie (por. wyroki w sprawach VII SA/Wa
1985/07, VII SA/Wa 2215/07, VII SA/Wa 1739/07, VII SA/Wa 1914/07) oraz
W przytoczonym przez organ wyroku Sadu Najwyzszego z dnia 2 pazdziernika 2007 r. sygn.
akt 11 CSK 289/07 (Lex, nr 307127; Monitor Prawniczy 2007, nr 20, poz. 1116), ktora
to definicja zdaniem Sadu zachowuje swoja aktualno$¢ rowniez w stanie prawnym po dniu
1 stycznia 2012 r.” Wskaza¢ nalezy réwniez na pojmowanie reklamy, jakie przedstawit Sad
Najwyzszy w Wyroku z dnia 2 pazdziernika 2007 r. w sprawie o sygn. akt II CSK 289/07,
w ktorym wyjasnil ,;reklama oznacza kazde przedstawienie (wypowiedZ) w jakiejkolwiek
formie w ramach dziatalnosci handlowej, gospodarczej, rzemieslniczej lub wykonywania
wolnych zawodow, dokonane w celu wspierania zbytu towaréw lub ushug. Powszechnie
przyjmuje si¢, ze reklamg sg wszelkie formy przekazu, w tym takze takie, ktore nie zawierajac
w_sobie elementdw ocennych ani zachecajacych do zakupu, moga jednak zostaé przyjete
przez ich odbiorcéw, jako zach¢ta do kupna (...). Przy rozroznieniu informacji od reklamy
trzeba mie¢, zatem na wzgledzie, Ze podstawowym wyznacznikiem przekazu reklamowego
jest nie tylko mniej lub bardziej wyrazna zacheta do kupna towaru, ale i faktyczne intencje
podmiotu dokonujacego przekazu oraz odbiér przekazu przez jego adresatow. Wypowiedz
jest reklamg, gdy nad warstwg informacyjng przewaza zacheta do nabycia towaru — taki cel
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przy$swieca nadawcy wypowiedzi i tak odbiera jg przecie¢tny odbiorca, do ktérego zostata
skierowana”. W wyroku z dnia 10 grudnia 2012 r. (sygn. akt VI SA/Wa 1756/12)
Wojewddzki Sad Administracyjny w Warszawie podkreslil, iz: ,,(...) na gruncie art. 94a
ustawy Prawo farmaceutyczne, za reklame apteki i jej dziatalno$ci uznaje si¢ kazde dziatanie
poza informowaniem o lokalizacji i godzinach pracy apteki.” W wyroku z dnia 27 lutego
2018r., sygn. akt VI WA/Wa 1207/17 Wojewodzki Sad Administracyjny w Warszawie
wskazal, iz: ,,Obecnie, zatem (...) art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego stanowi o zakazie
reklamy aptek i punktow aptecznych oraz ich dziatalnosci. Zakaz ten nie obejmuje jedynie
informacji o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego. W ocenie Sadu,
powyzsze oznacza, ze zakaz ten zostat rozszerzony w kierunku jakiejkolwiek reklamy aptek,
punktow aptecznych oraz — co istotne — ich dziatalnosci [...] W ocenie Sgdu oznacza to, ze za
reklame apteki moze by¢ uznane kazde dziatanie, ktére zmierza do zwigkszenia sprzedazy
produktéw w niej oferowanych. Dziatanie to moze mie¢ charakter zar6wno bezposredniej
perswazji jak 1 dziatan posrednich, zmierzajagcych do =zainteresowania konsumentow
konkretng apteka i wywotania u nich zainteresowania produktem czy oferta danej apteki
I chgci skorzystania z niej. Sad zwraca, zatem uwage, ze dziatanie reklamowe moze
przyjmowaé rozne formy, od dystrybucji choéby ulotek, przez prowadzenie kampanii
reklamowych, az po uzywanie w sposob zachg¢cajacy klienta nazwy apteki. Objecie zakazem
"kazdego dziatania" wylacza jedynie okreslone w zdaniu drugim art. 94a ust.1 p.f. sytuacji,
tj. kierowanie do publicznej wiadomosci informacji o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub
punktu aptecznego. Nalezy, zatem zauwazy¢, ze kazde dzialanie majace na celu
zainteresowanie konsumentow oferta apteki, czy tez podawanie innych informacji
0 dziatalnos$ci apteki lub jej walorach stanowi¢ bedzie jej reklamg. Takie rozumienie pojecia
reklamy dziatalnosci apteki zostato przyjete rowniez w szeregu orzeczen Wojewoddzkiego
Sadu Administracyjnego w Warszawie.”

Bioragc pod uwage materiat dowodowy, stanowisko Strony oraz dotychczasowe
orzecznictwo sadéw administracyjnych, Slaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny
w Katowicach stwierdzit, zZe umieszczenie w ekspedycji apteki o nazwie ,(...)",
zlokalizowanej w (...), przy ul. (...), plakatu o tresci ,,INFORMUJEMY O MOZLIWOSCI
NABYCIA TANSZYCH ZAMIENNIKOW LEKOW” bezspornie posiadalo charakter
reklamowy, ktorego celem bylo zwrdcenie uwagi pacjenta na atrakcyjnosé cen oferowanych
produktow. Nie mozna zatem zgodzi¢ si¢ z wyjasnieniami Wwniesionymi pismem
zatytutowanym ,, /. ODPOWIEDZ DO PROTOKOLU Z KONTROLI PLANOWEJ APTEKI
OGOLNODOSTEPNEJ (...) (...)”, w ktorym napisano, ze ,, (...) plakat ten jest wypelnieniem
obowigzkow apteki (...)” zawartych w art. 43 i art. 44 ustawy z dnia 12 maja 2011 r.
o refundacji lekow, $rodkow spozywczych specjalnego przeznaczenia zywieniowego oraz
wyrobow medycznych (t.j. Dz. U. z 2020 r., poz. 357). Wskazany wyzej art. 43 ust. 1 pkt 5w
zawigzku z art. 44 ust. 1 cytowanej ustawy stanowi ,,Apteka w celu realizacji §wiadczen
objetych umowa na realizacje recept ma obowigzek (...) zamie$ci¢, w widocznym i tatwo
dostepnym miejscu, informacje (...) o ktérej mowa w art. 44 ust. 1”. W tym miejscu organ z
calg stanowczosciag wskazuje, ze umieszczone na opisanym plakacie tresci zawierajace
informacje ,, 0 mozliwosci nabycia tanszych zamiennikow lekow” nie odzwierciedlajg zapisow
ustawy z dnia 12 maja 2001 r. o refundacji lekoéw, srodkow spozywczych specjalnego
przeznaczenia zywieniowego oraz wyrobow medycznych. Strona sama potwierdzita ten fakt
dostownie przytaczajac w przestanych wyjasnieniach tres¢ przedmiotowego art. 44 ust. 1
wskazane] wyze] ustawy, tj. ,,Osoba wydajaca leki, $rodki spozywcze specjalnego
przeznaczenia zywieniowego, wyroby medyczne objete refundacja ma obowigzek
poinformowa¢ §wiadczeniobiorcg 0 mozliwos$ci nabycia leku objetego refundacija, innego niz
lek przepisany na recepcie, o tej samej nazwie migdzynarodowej, dawce, postaci
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farmaceutycznej, ktora nie powoduje powstania roznic terapeutycznych, iotym samym
wskazaniu terapeutycznym, ktoérego cena detaliczna nie przekracza limitu finansowania ze
srodkéw publicznych oraz ceny detalicznej leku przepisanego na recepcie. Apteka ma
obowigzek zapewni¢ dostepnos¢ tego leku.”

Analiza tresci plakatu umieszczonego w ekspedycji wskazanej apteki, w S$wietle
powyzszych zapiséw pozwala wysung¢ kilka wnioskow.
Po pierwsze, z zapisu art. 44 ust. 1 ustawy z dnia 12 maja 2011 r. orefundacji lekow,
srodkow spozywczych specjalnego przeznaczenia zywieniowego oraz wyrobow medycznych
wynika, ze obowigzek informacyjny obejmuje refundowane produkty lecznicze, ktore zostaty
przepisane na recepcie.
Po drugie, zapis odnoszacy si¢ do wysokos$ci ceny sprzedazy stanowi o mozliwosci nabycia
,zamiennika” leku objetego refundacja, w cenie nieprzekraczajacej ceny detalicznej produktu
przepisanego na recepcie. A zatem, pomijajac w tym miejscu istotng kwestie ustugi
farmaceutycznej polegajacej na koniecznosci doboru zamienianego leku na taki, ktory bedzie
posiadat takg samg substancje czynng i wskazanie terapeutyczne oraz posta¢ farmaceutyczna,
nie powodujaca powstania rdznic terapeutycznych, pacjent moze naby¢ lek inny niz
przepisany na recepcie w tej samej lub nizszej cenie detalicznej.

Ponadto wczytujgc si¢ w tres¢ art. 44 ust. 2, ust. 2a oraz ust. 2b ustawy z dnia 12 maja 2011 r.
o refundacji lekéw, srodkoéw spozywczych specjalnego przeznaczenia zywieniowego oraz
wyrobow medycznych, nalezy przyja¢, ze to do decyzji pacjenta nalezy wybor czy
zamieniany lek bedzie tanszy, w tej samej cenie, drozszy czy nawet za 100% odptatnoscig.

Zatem organ nie moze przyja¢ wyjasnien Strony, w ktorych wniesiono, ze opisany wyzej
plakat ,,stanowi realizacje ustawowego obowiqzku, o ktorym mowa w cytowanych powyzej
przepisach”, anapis ma charakter , neutralny” i , informacyjny” gdyz , zZaden z jego
elementow nie zostal w sposob szczegolny wyeksponowany”.

W zwigzku z powyzszym organ podkresla, Ze opisany protokotem kontroli znak (...)
plakat umieszczony w ekspedycji w sposob istotny wplywa na przekaz skierowany do
pacjenta i sugeruje, ze w tej konkretnej aptece dostepne sa tansze zamienniki lekow, cO
stanowi wyrazng i bezposrednig zach¢te do dokonania zakupu. Poparcie swojego stanowiska
Slaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny znajduje w wyroku Naczelnego Sadu
Administracyjnego z dnia 28 wrzesnia 2017 r. (IIGSK 3346/15), w ktorym czytamy
,»Niewatpliwie cytowane wyzej przepisy u.r.l. wprowadzaja obowigzek informowania przez
apteke w "widocznym i tatwo dostepnym miejscu” (art. 43 ust. 1 pkt 5 u.r.l.), o zawarciu
umowy na realizacj¢ recept oraz obowigzek "osoby wydajacej leki", czyli farmaceuty,
informowania o mozliwosci nabycia "leku objetego refundacja, innego niz lek przepisany na
recepcie” (art. 44 ust. 1 u.r.l.). Jednakze nie oznacza to, ze dopuszczalne jest wykonywanie
tego obowigzku w taki sposob, ktory ma charakter reklamy apteki. Innymi stowy, realizacja
tego ustawowego obowigzku informacyjnego przez przedsigbiorce prowadzacego apteke
og6lnodostepna nie moze narusza¢ zakazu reklamy apteki, o ktorym mowa w art. 94a ust. 1
p.f. Z jednej strony bowiem przepisy prawa naktadaja na apteke obowigzek informacyjny ale
z drugiej strony tenze obowigzek jest ograniczony przez zakaz reklamy wyrazony w art. 94a
ust. 1 p.f. Stusznie zatem Sad I instancji przyjat, ze wyeksponowanie czesci hasta "TANSZE",
ktéry to wyraz nie wystepuje w cytowanych wyzej przepisach u.r.l. moze zosta¢ odczytany
przez odbiorcodw jako zacheta do kupna tanszych produktéw w tej aptece. Sporny plakat (...)
nie odzwierciedlalty jedynie obowigzku apteki, o ktorym mowa w art. 43 ust. 1 pkt 5
wzw. z art. 44 ust. 11 2 u.r.l., ale miaty na celu przed wszystkim zachgcenie pacjentow do
dokonania zakupu w konkretnej aptece, co stanowi zabroniong przez art. 94a ust. 1 p.f.
reklame¢ apteki (...). Obowiazek apteki w zakresie informowania pacjentow o mozliwosci
zakupu tanszych odpowiednikow nie moze kolidowa¢ z zakazem reklamy okreslonym
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w art. 94a ust.p.f. i powinien by¢ realizowany neutralnie. W ocenie Naczelnego Sadu
Administracyjnego, to osoba wydajaca leki, $srodki spozywcze specjalnego przeznaczenia
zywieniowego, wyroby medyczne objete refundacja ma obowigzek poinformowac
$wiadczeniobiorcg o mozliwos$ci nabycia leku objetego refundacjg, innego niz lek przepisany
na recepcie (por. wyrok NSA z dnia 20 lipca 2017 r., sygn. akt 11 GSK 1039/17). Wynika
to wyraznie z wyktadni literalnej art. 44 ust. 1 u.r.l. Natomiast stosownie do art. 44 ust. 2 u.r.l.
- wylacznie na zadanie $wiadczeniobiorcy - osoba wydajaca leki ma réwniez obowigzek
wydaé lek pacjentowi, ktorego cena detaliczna jest nizsza niz cena leku przepisanego na
recepcie. Biorgc powyzsze pod uwage, NSA stwierdzil, ze sporny plakat informujgcy
0 mozliwos$ci nabycia tanszych odpowiednikow lekow refundowanych, wbrew twierdzeniom
skarzgcej, nie odzwierciedla obowigzku, o ktorym mowa w art. 43 ust. 1 pkt 5 u.r.l., ale ma na
celu przede wszystkim przyciagniecie pacjentdow do dokonania zakupow.”

Analiza materiatow dotyczacych umieszczenia widocznego z zewnatrz apteki napisu
»(...).pl” wskazuje na dziatania majace na celu zainteresowanie pacjenta oferowanymi
ustugami. Nalezy nadmienié, ze zgodnie z informacjami zawartymi w protokole kontroli oraz
danymi zamieszczonymi w ogélnodostepnej bazie Rejestrow Medycznych (Rejestr Aptek -
https://rejestrymedyczne.csioz.gov.pl/ra/public-view/(...)) kontrolowana apteka o nazwie
»(...)” zlokalizowana w (...), przy ul. (...), nie prowadzi sprzedazy wysytkowej. Jednak
brzmienie napisu ,,(...).pl” bez watpliwosci stanowi odestanie do strony internetowej Www.
(...).pl. W efekcie wyszukiwania w ogélnodostepnych wyszukiwarkach internetowych tresci
»(-..).pl” otrzymujemy wynik ,,Apteki, drogerie, optyki, leki, tanie suplementy diety...” oraz
»(...) - sie¢ aptek, drogerii i optykoOw zaprasza do zapoznania si¢ z bogata oferta lekow i
tanich kosmetykow. Co tydzien nowe promocje. ... Aplikacja (...).pl ...”. Po uruchomieniu
wskazanej strony internetowej za pomocg menu podrecznego mozna uzyska¢ dostep do
nastepujacych tresci: Lokalizator, (...) Apteka, (...) Optyk, (...) Dermo, Oferta Dermo,
Aktualnosci, Fundacja, Kariera, Kontakt, e-apteka, BLOG.

Zgodnie z wyzej przytoczonymi wyrokami sadow przyjmuje si¢, iz reklamg sa wszelkie

formy przekazu, w tym takie, ktore nie zawieraja elementow ocennych ani zachgcajacych do
zakupu, mogacych zostac przyjete przez odbiorcow, jako zacheta do zakupu lub skorzystania
z ushug danej placowki, a takze faktyczna intencja podmiotu dokonujacego przekazu.
Dziatanie to moze mie¢ charakter zar6wno bezposredniej perswazji jak i dziatan posrednich,
zmierzajacych do zainteresowania konsumentéw apteka i wywotania checi skorzystania
Z niej.
Mimo, iz podany adres nie jest adresem apteki internetowej, to wyraznie zachgca
potencjalnego pacjenta do przeszukania oferty, ktorg oferuje strona internetowa www. (...).pl.
Oczywistym jest, ze pacjent utozsamia wszelkie podane w taki sposob informacje
z dziatalnoscig apteki mogac nie rozroznia¢ apteki od apteki internetowej, drogerii, optyka
czy Fundacji, co zdaniem organu jest zgodne z intencja Spoiki.

W odniesieniu do umieszczonego w witrynie apteki plakatu o tresci ,,(...) Fundacja
SKOMPETUJ WYPRAWKE DLA MALUSZKA” Slaski Wojewodzki Inspektor
Farmaceutyczny informuje, ze przyjmuje do wiadomosci, ze do dziatalno$ci statutowe;
Fundacji nalezy ,,ochrona i promocja zdrowia” oraz, ze , w zakres dzialalnosci Fundacji
wpisuje si¢ rowniez organizacja akcji: Skompletuj wyprawke dla maluszka”. Jednak w aptece
nie moga by¢ prowadzone inne dzialalnosci, poza tymi, ktorych =zakres zostal
okreslony ustawa Prawo farmaceutyczne. A zatem apteka, zgodnie z art. 86 ust. 1 i ust. 2
cytowanej ustawy jest placowka ochrony zdrowia publicznego, w ktérej osoby uprawnione
$wiadcza konkretne ustugi farmaceutyczne, nie za§ propaguja cele statutowe jakiejkolwiek
fundacji. Zgodnie z przytoczonymi ww. wyrokami sgdéw reklamg jest kazde dzialanie
zmierzajace do zwickszenia sprzedazy W aptece.
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Elementy graficzne przedstawione na plakacie (uzyta czcionka i sposob zapisu stowa
»(...)”, charakterystyczna dla tej sieci kolorystyka) nieodzownie tacza si¢ z dziatalnoscig
apteki. Nalezy wskazaé, ze uzyty sposob przekazu, tj. proba ztagodzenia wyraznej zachety za
dokonania zakupu w aptece, poprzez zastosowanie tresci ,, (...) Fundacja (...) ”, nie ma w tym
przypadku obronnego znaczenia. W rozstrzygni¢ciach sadowych dotyczacych pojecia
reklamy wielokrotnie wskazano, ze nie ogranicza si¢ ona d0 samego ,przekazu” czy
»~komunikatu”. Tym samym potwierdzono, iz jakiekolwiek dziatanie sktaniajagce do zakupu
asortymentu w konkretnej aptece moze zosta¢ uznane za dziatanie noszace znami¢ reklamy.

Po dokonaniu analizy materiatow dotyczacych umieszczenia widocznego z zewnatrz
apteki napisu ,,Infolinia: (...)” organ wskazuje, ze zgodnie z brzmieniem art. 86 ust. 1 ustawy
Prawo farmaceutyczne ,,Apteka jest placowka ochrony zdrowia publicznego, w ktorej osoby
uprawnione $wiadczg w szczegolnosci ustugi  farmaceutyczne (...)”. Katalog ustug
farmaceutycznych zostat wymieniony w ust. 2 cytowanego artykutu. Natomiast z art. 86 ust. 2
pkt 4 cytowanej ustawy wynika natomiast, iz nazwa apteka zastrzezona jest wylacznie dla
miejsca $wiadczenia ustug farmaceutycznych, tj. migedzy innymi udzielania informacji
o0 produktach leczniczych i wyrobach medycznych. Ponadto, podkresli¢ nalezy, iz zgodnie
z przepisem art. 88 ust. 5 pkt 1 ww. ustawy do zadan kierownika apteki nalezy organizacja
pracy w aptece, polegajaca miedzy innymi na udzielaniu informacji o lekach. W zwiazku
Z powyzszym, wskaza¢ nalezy, iz wszelkie informacje o produktach leczniczych i wyrobach
medycznych winny by¢ udzielane w_miejscu §wiadczenia ustug farmaceutycznych, przez
uprawnione do tego osoby. W ocenie organu, rozszerzanie mozliwos$ci uzyskania przez
pacjentow dodatkowych informacji, poprzez prowadzenie infolinii, nalezy uznaé za
uatrakcyjnienie oferty apteki. Prowadzenie takiej infolinii, stanowi bez watpienia dziatanie
marketingowe 1 moze zachgcac pacjentow do skorzystania z ustug wtasnie tej apteki.

Organ wskazuje, ze przedsigbiorca, ktory umieszcza na zewnatrz apteki informacje
inne niz o lokalizacji apteki, godzinach czynno$ci pracy apteki, narusza zapis art. 94a ust. 1
ustawy Prawo farmaceutyczne, z ktérego wynika w sposob nie budzacy watpliwosci, ze ,,nie
stanowi reklamy informacja o lokalizacji i godzinach czynno$ci pracy apteki lub punktu

aptecznego”.

Zgodnie z wyzej przytoczonymi wyrokami sadow przyjmuje si¢, iz reklama sg wszelkie
formy przekazu, w tym takie, ktore nie zawierajg elementow ocennych ani zachecajacych do
zakupu, mogacych zosta¢ przyjete przez odbiorcow, jako zachgta do zakupu lub skorzystania
z ustug danej placowki, a takze faktyczna intencja podmiotu dokonujacego przekazu.
Dziatanie to moze mie¢ charakter zardowno bezposredniej perswazji jak i dziatan posrednich,
zmierzajagcych do zainteresowania konsumentéw konkretng aptekg i wywolania u nich
zainteresowania produktem czy oferta danej apteki i checi skorzystania z niej.

Nalezy uznaé, ze opisanie wyzej dziatania prowadzone przez Spotke w aptece
0 nazwie ,,(...)”, zlokalizowanej w (...), przy ul. (...), miaty na celu wywotanie u konsumenta
zainteresowanie wskazang apteka, a co za tym idzie zwigkszenie sprzedazy w placowce.
Zgodnie z przytoczonym ww. orzecznictwem sadow kazde dziatanie majace na celu
zainteresowanie ofertg apteki, czy tez podawanie innych informacji o dziatalnosci apteki lub
jej walorach niezaleznie od form i metod jej prowadzenia oraz uzytych $rodkow, jesli jego
intencjg jest zwiekszenie sprzedazy towaru w aptece, stanowi jej reklame. Reklama ta moze
przyjmowac rozne formy zachecania, jak np. ulotki, foldery, gazetki, hasta, znaki graficzne.
Informacje zawarte w opisanych wyzej materiatach w istocie reklamujg wskazang apteke,
jako placowke posiadajaca wybrany asortyment w atrakcyjnych cenach.

Slaski Wojewédzki Inspektor Farmaceutyczny zwraca uwage, ze W przytoczonym
uzasadnieniu wyroku z dnia 27 lutego 2018 r., sygn. akt 1207/17 VI WA/W, Sad wskazat
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jednoznacznie, iz zakaz prowadzenia reklamy nie obejmuje jedynie informacji o lokalizacji
I godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego. W ocenie Sadu, powyzsze oznacza, ze zakaz
ten zostal rozszerzony w kierunku jakiejkolwiek reklamy aptek, punktow aptecznych oraz —
co istotne — ich dziatalnosci. W ww. uzasadnieniu jednoznacznie wskazano, ze za reklame
apteki moze by¢ uznane kazde dziatanie, ktoére zmierza do zwigkszenia sprzedazy produktow
w_niej oferowanych. Przedsi¢gbiorca niewatpliwie ma prawo do informowania swoich
konsumentow o swojej dziatalnosci. Jednak zdaniem organu przedsi¢biorcy prowadzacy
apteke ogodlnodostepng sa ograniczeni przepisami ustawy Prawo farmaceutyczne i powinni
W podejmowanych przez siebie dziataniach, w tym réwniez marketingowych, uwzgledniaé
tre$¢ przepisu art. 94a ust. 1 ww. ustawy okreslajacego zakaz prowadzenia reklamy apteki
i jej dziatalnosci.

W zwiazku z powyzszym oraz w zwigzku z tre$cia wyzej cytowanych przepisow
i utrwalonym orzecznictwem sagdow administracyjnych w sprawie reklamy prowadzonej
w aptekach, Slaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny uznal, iz opisane w decyzji
dziatania prowadzone w aptece ogoélnodostepnej o nazwie (...)”, zlokalizowanej w (...), przy
ul. (...), stanowig zabroniong reklam¢ apteki, o ktorej mowa w art. 94a ust. 1 ustawy Prawo
farmaceutyczne. Zgodnie z trescig art. 94a ust. 3 cytowanej ustawy Slaski Wojewodzki
Inspektor Farmaceutyczny zobligowany jest do wydania niniejszej decyzji.

Z uwagi na fakt, ze strona nie poinformowata 0 usunig¢ciu opisanych niniejszg decyzja
materialéw reklamowych, Slaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny przyjmuje, iz co
najmniej od dnia rozpoczgcia kontroli, tj. (...) r., do nadal znajduja si¢ one w aptece. Majac
powyzsze na uwadze organ w punkcie 1 niniejszej Decyzji nakazuje zaprzestania
prowadzenia reklamy przedmiotowej apteki. Nakazowi temu, na podstawie art. 94a ust. 4
ustawy Prawo farmaceutyczne, nadaje si¢ rygor natychmiastowej wykonalnosci.

Z tresci art.129b ust. 2 ustawy Prawo farmaceutyczne, ktory brzmi ,,Kar¢ pieni¢gzng
okreslong w ust. 1 naklada wojewddzki inspektor farmaceutyczny w drodze decyzji
administracyjnej. Przy ustaleniu wysokosci kary uwzglednia si¢ w szczegdlnosci okres,
stopien oraz okoliczno$ci naruszenia przepisOw ustawy, a takze uprzednie naruszenie
przepisow”, wynika obowiazek wojewodzkiego inspektora farmaceutycznego wymierzenia
kary pienigznej w wysokosci do 50 000 zlotych, pozostawiajgc uznaniu wojewodzkiego
inspektora farmaceutycznego nie to, czy natozy¢ kar¢ pieni¢zna, lecz jedynie wysoko$é
tej kary. Analiza treSci tego przepisu prowadzi do wniosku, ze ustawa Prawo farmaceutyczne,
nie przewiduje zadnych okolicznosci faktycznych, ktoére upowaznialyby wojewodzkiego
inspektora farmaceutycznego do odstgpienia od natozenia kary pienig¢znej w przypadku
stwierdzenia, ze naruszenie art. 94a ust. 1 cytowanej ustawy, miato miejsce, nawet, jesli
apteka od naruszenia tego juz odstgpita.

Jak wskazano powyzej fakt prowadzenia reklamy apteki ogdlnodostepnej o nazwie (...)”,
zlokalizowanej w (...), przy ul. (...), prowadzonej przez spotke (...) z siedzibg w (...), przy
ul. (...), jest bezsporny. Ustalajac wymiar kary uwzglgdniono stopien, okres oraz okolicznosci
naruszenia art. 94a ust. 1 ustawy Prawo farmaceutyczne, a takze fakt, iz jest to kolejne
naruszenie przez Strone zakazu prowadzenia reklamy aptek, stwierdzone przez Slaskiego
Wojewodzkiego Inspektora Farmaceutycznego. Do dnia wydania decyzji organ stwierdzit, ze
przedsi¢biorcy prowadzacemu ww. aptek¢ wydano wczesniej sze$¢ decyzji stwierdzajace
naruszenie zakazu prowadzenia reklamy apteki i jej dziatalnosci, i natozyt decyzjg znak (...) z
dnia (...) r. kar¢ pienigzng w wysokosci 400,00 zt (czterysta zlotych), decyzja znak (...) z
dnia (...) r. kare pienigzng w wysokosci 400,00 zt (czterysta zlotych), decyzjg znak (...) z
dnia (...) r. kar¢ w wysokos$ci 800,00 zt (osiemset ztotych), decyzjg znak (...) z dnia (...) T.
kare w wysokosci 200,00 zt (dwiescie zlotych), decyzja znak (...) z dnia (...) r. kareg
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w wysokosci 10 000 zt (dziesig¢ tysigcy ztotych) oraz decyzjg znak (...) z dnia (...) r. karg
w wysokosci 10 000 zt (dziesigc tysigcy ztotych).

W toku postepowania stwierdzono, ze prowadzenie reklamy apteki i jej dzialalnosci
miato miejsce w dniach kontroli oraz, ze do dnia wydania niniejszej decyzji Strona nie
poinformowata o usunig¢ciu przedmiotowych materiatdw reklamowych. Nie jest rowniez
wykluczone, ze w okresie poprzedzajacym przeprowadzenie kontroli planowej wskazanej
apteki dochodzito do podobnych naruszen art. 94a ust. 1 ustawy Prawo farmaceutyczne.
Organ nie posiada jednak wiedzy ani mozliwosci sprawdzenia jak dlugo prowadzona byta
dziatalnos$¢ reklamowa apteki.

W zwigzku z powyzszym, Slaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny postanowit
natozy¢ na przedsigbiorce kare pieniezng w wysokosci 15 000,00 (stownie pigtnascie tysiecy
zlotych). Natozona kara pienigzna ma zapobiec ponownemu naruszeniu przepisow
dotyczacych zakazu reklamy apteki i1 jej dziatalno$ci. Musi by¢ dotkliwa a jednocze$nie
mozliwa do spelnienia. W ocenie organu natozona kara jest adekwatna do okoliczno$ci
I czasu prowadzenia reklamy apteki i jej dziatalnosci. Organ wskazuje takze, iz kara ta ma
roéwniez znaczenie edukacyjne dla samego przedsigbiorcy, a takze jest ewentualng przestroga
przed podobnym naruszeniem zakazu reklamy dla innych przedsigbiorcow prowadzacych
detaliczny obrot produktami leczniczymi.

Majac powyzsze na uwadze zdecydowano jak wyze;j.

Pouczenie

Od niniejszej decyzji stronie przysluguje prawo wniesienia odwotania do Glownego
Inspektora Farmaceutycznego w Warszawie w terminie 14 dni od dnia dorgczenia niniejszej
decyzji. Odwotanie wnosi si¢ za posrednictwem Slaskiego Wojewodzkiego Inspektora
Farmaceutycznego w Katowicach.

W trakcie biegu terminu do wniesienia odwotania strona moze zrzec si¢ prawa do
wniesienia odwotania wobec organu, ktory wydat decyzje (art. 127a § 1 Kpa). Z dniem
dorgczenia organowi administracji publiczne] o$wiadczenia o zrzeczeniu si¢ prawa
do wniesienia odwotania przez ostatnig ze stron postepowania, decyzja staje si¢ ostateczna
I prawomocna (art. 127a §2 Kpa), co oznacza, ze nie mozna bedzie jej zaskarzy¢ do sadu oraz
decyzja nie bedzie mogla by¢ wzruszona w trybie zwyczajnym.

Natozong karg pieni¢zng uisci¢ nalezy w terminie 7 dni od dnia, w ktéorym decyzja stata si¢
ostateczna, na konto Wojewodzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w Katowicach: NBP
o/o Katowice 03 1010 1212 0051 2222 3100 0000.

Sporzadzono w 2 egz.
Otrzymuije:
1)

do rgk petnomocnika —(...);
2. ala
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