Slaski Wojewédzki
Inspektor Farmaceutyczny

w Katowicach
40-074 Katowice, ul. Raciborska 15 Katowice,24.09.2018r.

DNA.8523.85.2015

(...)
DECYZJA

Na podstawie art. 94a ust. 2 1 3, w zwigzku z art. 108 ust. 4 pkt 7 litera b) oraz na podstawie
art. 129b ust. 1 1 2, w zwigzku z art. 94a ust. 1 ustawy z dnia 6 wrze$nia 2001r.-Prawo
farmaceutyczne (tekst jednolity Dz. U. z 2017r., poz. 2211 ze zm.), oraz na podstawie art. 105
§ 1,art. 104 § 1, art. 107 § 1 1 § 3 ustawy z dnia 14 czerwca 1960r.-Kodeks postepowania
administracyjnego (tekst jednolity Dz. U. z 2017r., poz. 1257 ze zm.), Slaski Wojewodzki
Inspektor ~ Farmaceutyczny w  Katowicach, po  przeprowadzeniu postepowania
administracyjnego, wszczgtego z urzedu w dniu (...)., w zwigzku z wnioskiem (...)zlozonym
w dniu (...)., w sprawie podejrzenia prowadzenia reklamy aptek przez przedsigbiorce (...),
nastepce prawnego spoiki (...)

1) stwierdza naruszenie przez przedsiebiorce (...) nastepce prawnego spolki ,(...)
zakazu, o ktorym mowa w art. 94a ust. 1 ustawy-Prawo farmaceutyczne, poprzez
prowadzenie reklamy apteki ogdlnodostgpnej o nazwie ,,(...)", zlokalizowanej w (...)
polegajace;j
na rozpowszechnianiu w Internecie filmu reklamowego pod linkiem:

i umarza niniejsze postepowanie w czeSci dotyczacej nakazania zaprzestania
prowadzenia powyzszej reklamy apteki;

2) na podstawie art. 129b ust. 1 i 2 ustawy-Prawo farmaceutyczne, naktada na przedsigbiorce
(..), nastepce prawnego spoiki (...), kare pienigzng w wysokos$ci 2 000 zlotych (slownie
dwa tysiace zlotych).

Uzasadnienie

W  dniu (...). do Wojewodzkiego  Inspektoratu ~ Farmaceutycznego

w Katowicach wplynal wniosek podpisany przez (...), o wszczecie postegpowania
administracyjnego 1 zbadanie w jego ramach zgodnosci z prawem postgpowania podmiotow
prowadzacych Apteki (...) dotyczacego rozpowszechniania w Internecie filmu reklamowego
pod linkiem: (..)
tj. w zakresie zlamania przepiséw antykoncentracyjnych art. 99 Prawa farmaceutycznego

o zakazie posiadania wiecej niz 1% aptek na terenie wojewodztwa oraz przestrzegania
przepisow art. 94a 1 nastepne ustawy-Prawo farmaceutyczne, dotyczacych dzialalnosci
reklamowej aptek.


http://www.youtube.com/watch?v=ANfhp7S68Ro&feature=youtube_gdata_player

Uzasadniajac swoj wniosek (...) podniosta, migdzy innymi, ze przedsigbiorca dziatajacy pod
firma Apteka (...)dopuszcza si¢ reklamy aptek poprzez rozpowszechnianie w Internecie filmu
reklamowego, ktory zdaniem (...) stanowi naruszenie przepisu art. 94a ust. 1 ustawy-Prawo
farmaceutyczne, zakazujacego prowadzenia reklamy aptek.

Powyzsze zdaniem (...)wskazywalo, iz istnieje uzasadniona celami statutowymi okrggowe;j
izby aptekarskiej oraz interesem spolecznym, koniecznos¢ zbadania w ramach postepowania
administracyjnego, zgodno$ci z prawem postepowania podmiotu, o ktérym mowa
we wniosku, w zakresie przestrzegania przepisOow ustawy-Prawo farmaceutyczne,
dotyczacych dziatalno$ci reklamowej aptek.

Uzasadniajac swdj wniosek o wszczecie postgpowania (...) podniosta, iz izba aptekarska jest
organizacja spoteczng, ktorej cele statutowe uzasadniaja wszczecie postgpowania
administracyjnego, a zgodnie z art. 31 § 1 pkt 1 ustawy-Kodeks postgpowania
administracyjnego, organizacja spoleczna moze wystgpi¢ z zadaniem Wwszczecia
postepowania, gdy spetnione sg rownoczesnie nast¢pujace przestanki:

1) jest organizacja spoleczna,

2) postgpowanie administracyjne nie dotyczy praw i obowiazkoéw organizacji spoteczne;,
lecz praw 1 obowigzkow innej osoby,

3) jest to uzasadnione celami statutowymi organizacji spolecznej,

4) przemawia za tym interes spoteczny.

Organizacja spoteczna moze w sprawie dotyczacej innej osoby wystepowaé z zadaniem
wszczecia postepowania, jezeli jest to uzasadnione celami statutowymi tej organizacji.

(...) wskazata we wniosku na cele statutowe okregowej izby aptekarskiej jako organizacji
spolecznej, ktore uzasadniajg wszczecie postepowania dotyczacego zakazu reklamy aptek i
ich dziatalnosci, tj.:

1) sprawowanie pieczy i nadzoru nad wykonywaniem zawodu,

2) reprezentowanie zawodu aptekarza i obrona jego interesow,

3) troska o zachowanie godnosci i niezalezno$ci zawodu,

4) strzezenie zasad etyki i deontologii zawodowej,

5) wspoéldzialanie z organami administracji publicznej w sprawach zwigzanych
z wykonywaniem zawodu i innych dotyczacych farmacji, a majgcych wplyw
na ochrong zdrowia publicznego.

W zakresie istnienia przestanki interesu spolecznego (...) podniosta, ze nie ma ustawowej
definicji ,,interesu spotecznego”, a zatem nalezy w tym zakresie odwola¢ si¢ do orzecznictwa
sadow administracyjnych. W jednym z orzeczen Sad stwierdzil, ze: ,,interes spoteczny nie
Jjest wigc pojeciem ogolnym, ale zespolem wartosci istotnych i waznych ze spotecznego punktu
widzenia, a ktore z tych wilasnie wzgledow wymagajg ochrony w toczqcym sig postepowaniu
administracyjnym.” (wyrok WSA z dnia 20 maja 2011r., sygn. akt IV SA/Wa 489/2011)

(...) podniosta, iz interes spoteczny w sprawie, dotyczacej podejrzenia prowadzenia zakazanej
reklamy aptek, przemawiajacy za wszczeciem postgpowania administracyjnego na zadanie
izby aptekarskiej polega na:

1) ochronie zdrowia publicznego, tj. zdrowia o0s0b korzystajacych z uslug
farmaceutycznych, poprzez mozliwos¢ skutecznego nadzoru nad wykonywaniem
zawodu farmaceuty bedacego zawodem zaufania publicznego, pod katem zgodnos$ci
z obowigzujacymi przepisami prawa,

2) ochronie zdrowia publicznego, tj. zdrowia o0s6b korzystajacych z ustug
farmaceutycznych, poprzez strzezenie realizacji zasad etyki i deontologii zawodowej
farmaceutow,

3) mozliwosci wypelniania przez izbe aptekarskg swoich statutowych i ustawowych
uprawnien wobec cztonkow,



4) mozliwosci podejmowania przez izb¢ aptekarskg dziatan w celu ochrony praw swoich
cztonkow.

(...) wskazata, ze w ustawie o izbach aptekarskich zostat okreslony przez ustawodawce cel
wykonywania zawodu farmaceuty, zgodnie z ktorym wykonywanie zawodu farmaceuty ma
na celu ochron¢ zdrowia publicznego i obejmuje udzielanie ustug farmaceutycznych.
Samorzad powotany do sprawowania pieczy, ktorej celem jest przestrzeganie wiasciwej
jako$ci ushug §wiadczonych przez farmaceutow, poprzez swoje dziatania ochrania jedng z
najwyzszych konstytucyjnych wartosci: zdrowie publiczne. W zwigzku z powyzszym,
dziatalno$¢ samorzadu aptekarskiego nie stuzy partykularnym interesom organizacji lub jej
czlonkow,
a stuzy interesom calego spoteczenstwa, ktore korzysta z ustlug $wiadczonych przez
farmaceutow w aptekach i1 punktach aptecznych.

Rozpatrujac  wniosek (...) o wszczecie postgpowania administracyjnego w sprawie
podejrzenia naruszenia art. 94a ust. 1 oraz art. 99 ust. 3 pkt 2 ustawy-Prawo farmaceutyczne,
dokonano analizy tresci filmu reklamowego przestanego wraz z wnioskiem jako dowod
w sprawie. Z informacji zamieszczonych na stronie internetowej podanej we wniosku
wynikato, ze film, trwajacy okoto 3,5 minuty, zostal umieszczony w sieci w dniu
(...). przez (...). Film (jedynie z podktadem muzycznym), zatytulowany ,,dApteka (...)”
rozpoczynal si¢ ogdlng informacjg o wartosci rynku aptecznego w Polsce. Dalej na ekranie
pojawilo si¢ zdanie: ,, (...) ”. Nastepnie pojawila si¢ informacja: ,,(...) ” i kolejne: ,,(...) ”.
Kolejne informacje dotyczyly sprzedazy roznych artykutow (,,(...) ”).

Kolejne informacje dotyczyly najmniejszej i najwigkszej odleglosci pomiedzy aptekami oraz
ilosci kilometrow przebytych przez kierowcoéw zaopatrujgcych apteki (...) w ciggu roku.
Nastepnie zamieszczono informacje o tresci: ,,(...)". Pomigdzy powyzszymi informacjami
zamieszczono ujecia przedstawiajace z zewnatrz lokale aptek (...), przy czym nie podano
lokalizacji tych aptek (poza kilkoma przyktadami, gdzie na witrynie izby ekspedycyjnej
widoczny jest adres apteki). W filmie pokazano réwniez wngtrza réznych aptek (bez
wskazania ich lokalizacji), tj. wnetrza izb ekspedycyjnych i izby recepturowej. W
prezentowanych izbach ekspedycyjnych nie byly widoczne ceny zadnych artykutow
umieszczonych na pétkach czy w szufladach.

W filmie pokazano rowniez szereg samochodow opatrzonych napisem: ,, Apteka (...)” oraz
adresami aptek ,,(...)”, zlokalizowanych np. w (...) a takze samochodd bioracy udziat w
rajdzie samochodowym — na samochodzie zamieszczono migdzy innymi napis: ,, Apteka
(...)"

Film konczyt si¢ ujeciem przedstawiajgcym samolot z przyczepionym banerem reklamowym
o tresci: ,, Apteka (...) "

Slaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny po dokonaniu analizy materialu dowodowego,
z uwagi na tre$¢ informacji zawartych w filmie, tj. sformutowania ,,(...)"”" oraz informacji o
ilosci aptek ,,(...)” - ,,(...).” oraz ,(...)”, a takze uznajac za zasadne zadanie (..) wszczecia
postepowania administracyjnego w sprawie podejrzenia naruszenia art. 99 ust. 3 pkt 2 1 3
ustawy-Prawo  farmaceutyczne  przez  przedsigbiorc¢  (...)  postanowieniem

z dnia (...) w punkcie 1, postanowit wszczag¢ z wniosku (...) odrgbne postepowanie
administracyjne w powyzszej sprawie.

Jednoczesnie Slaski Wojewoddzki Inspektor Farmaceutyczny, w punkcie 2 ww.
postanowienia, odmowitl wszczecia postepowania wobec powyzszego podmiotu w sprawie
podejrzenia naruszenia zakazu prowadzenia reklamy aptek.

Uzasadniajac odmowe wszczecia postepowania administracyjnego z wniosku (...) w sprawie
zbadania zgodno$ci z prawem postepowania podmiotu (...) w zakresie przestrzegania
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przepisu art. 94a 1 nastgpne ustawy-Prawo farmaceutyczne, dotyczacych dziatalnos$ci
reklamowej aptek, Slaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny w Katowicach stwierdzit,
iZ postgpowanie w powyzszej sprawie nie  moze by¢ wszczete 1 na podstawie
art. 61a § 1 ustawy-Kodeks postepowania administracyjnego, ktory stanowi: ,,gdy Zgdanie,
o ktorym mowa w art. 61, zostalo wniesione przez osobg niebedgcq strong lub z innych
uzasadnionych przyczyn postgpowanie nie moze by¢ wszczete, organ administracji publicznej
wydaje postanowienie o odmowie wszczecia postepowania.”, odmowil wszczgcia
wnioskowanego przez (...) postepowania w sprawie podejrzenia prowadzenia reklamy aptek.
W uzasadnieniu ww. postanowienia organ wskazal na orzeczenie Naczelnego Sadu
Administracyjnego z dnia 7 lutego 2014r. (sygn. akt I OSK 2159/12), w ktorym sad
stwierdzil: ,, ustawodawca wprowadzit w art. 61a § 1 kp.a. dwie samodzielne i niezalezne
przestanki wydania postanowienia o odmowie wszczecia postgpowania. Pierwszq z nich jest
wniesienie podania przez osobe, ktora nie jest strong, a drugq zaistnienie innych
uzasadnionych przyczyn uniemozZliwiajgcych wszczecie postepowania. Przyczyny te nie
zostaty w wymienionym przepisie skonkretyzowane jednakze nie ulega watpliwosci, ze dotvczy
to sytuacji, ktore

w_sposob_oczywisty stanowiq przeszkode do wszczecia postepowania. Z takqg sytuacjg
bedziemy mieli do czynienia np. gdy zZgdanie wszczecia postgpowania dotyczy sprawy, w
ktorej prowadzone jest juz postegpowanie, wydano w sprawie rozstrzygniecie, albo brak jest
podstawy materialno prawnej do rozpatrzenia zgtoszonego zgdania.”

Slaski Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny uznal, ze ze wstepnej oceny materialu
dowodowego, tj. filmu zatytulowanego ,.4Apteka (...)”, wynikalo, ze nie mamy w tym
wypadku do czynienia z reklamg apteki lub jej dzialalnos$ci, gdyz w filmie zamieszczono
jedynie ogolne informacje o aptekach (...) a zadna z tych informacji nie odnosila si¢
szczegotowo do oferty handlowej konkretnych aptek lub ustug oferowanych w tych aptekach.
Z uwagi na powyzsze Slaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny uznal, ze w powyzszej
sprawie zaistniala sytuacja, ktora w sposodb oczywisty stanowila przeszkode do wszczecia
postepowania administracyjnego z wniosku (...), zlozonego w dniu (...) dotyczacego
zbadania przestrzegania przepisu art. 94a 1 nastepne ustawy-Prawo farmaceutyczne,
dotyczacych dziatalnosci reklamowej aptek, z uwagi na fakt, iz organ, rozpatrujagc wniosek
(...) oraz informacje w nim podane, nie stwierdzil prowadzenia reklamy aptek. W
postanowieniu z dnia (...) w punkcie drugim, Slaski Wojewédzki Inspektor Farmaceutyczny
odmowit wszczecia postgpowania w sprawie podejrzenia prowadzenia reklamy aptek o
nazwie (...)za pomocg rozpowszechniania przedmiotowego filmu w Internecie.

Na powyzsze postanowienie, w dniu (...) (...)ztozyla zazalenie do Glownego Inspektora
Farmaceutycznego, wnoszac o uchylenie punktu drugiego postanowienia, przekazanie
sprawy do ponownego rozpoznania przez Slaskiego Wojewddzkiego Inspektora
Farmaceutycznego oraz o dopuszczenie (...) do udziatu w postepowaniu.

Postanowieniem z dnia (...). Gléwny Inspektor Farmaceutyczny uchylit powyzsze
postanowienie w zaskarzonej czg$ci, tj. w zakresie punktu drugiego i przekazal sprawe do
ponownego rozpatrzenia przez organ [ instancji. W uzasadnieniu Gtéwny Inspektor
Farmaceutyczny wskazal, iz rozpatrujac ponownie sprawe Slaski Wojewoddzki Inspektor
Farmaceutyczny winien w pierwsze] kolejnosci wyjasni¢, jaki jest zakres zadan (...)
zawartych w pisSmie z dnia (...) czy dotyczy on tylko Zadania organizacji spolecznej
wszczgeia postgpowania administracyjnego, czy tez dotyczy on roéwniez zadania
dopuszczenia jej do udzialu w postepowaniu. Nastepnie organ | instancji powinien dokonaé
analizy, czy (...) mozna przypisa¢ status organizacji spotecznej, a co za tym idzie, czy jej
wniosek jest uzasadniony celami statutowymi (...)oraz, czy za wszczgciem postgpowania na
zadanie organizacji spolecznej przemawia interes spoteczny. Ponadto Glowny Inspektor
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Farmaceutyczny zwrécit uwage, ze organ I instancji, rozpatrujac wniosek (...) powinien
przestrzega¢ reguly, iz przeprowadzenie postepowania dowodowego oraz dokonanie analizy
merytorycznej w zakresie oceny, czy dane dzialanie stanowilo naruszenie zakazu
prowadzenia reklamy aptek 1 ich dzialalno$ci, moze nastgpi¢ jedynie w toku uprzednio
wszczetego postepowania administracyjnego.

W  zwigzku z tre$cia uzasadnienia ww. postanowienia Glownego Inspektora
Farmaceutycznego, pismem z dnia (...). Slaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny
wezwal  (...) do  sprecyzowania  wniosku i1  przedlozenia  wyjasnien,
czy wniosek zlozony w dniu (...). dotyczy takze zadania dopuszczenia izby
do udzialu w postgpowaniu i1 czy uzasadnienie zawarte we wniosku, w zakresie celow
statutowych okrggowej izby aptekarskiej 1 interesu spotecznego, przemawiajacych
za wszczgeiem postgpowania, dotyczy takze zadania dopuszczenia izby do udziatu
w  przedmiotowym postepowaniu. Jednocze$nie  Slaski Wojewoddzki  Inspektor
Farmaceutyczny wezwal (...) do przedtozenia dokumentu potwierdzajacego umocowanie
(...)do jednoosobowej reprezentacji ww. izby aptekarskie;.

W dniu (...). do tutejszego inspektoratu wptynegto pismo, w ktorym (...) wskazata, iz wniosek
izby ztozony w dniu (...) dotyczyt rowniez dopuszczenia (...)do udziatu w postepowaniu, a
powotlane we wniosku uzasadnienie dotyczyto takze dopuszczenia izby do postepowania. Do
pisma dotaczono potwierdzong za zgodnos$é

z oryginalem kserokopi¢ dokumentu: ,, Uchwata (...)”

Rozpatrujac ponownie wniosek (..) o wszczgcie postegpowania administracyjnego w sprawie
podejrzenia prowadzenia reklamy aptek o nazwie ,,(...)" oraz o dopuszczenie izby
do udzialu w tym postepowaniu, Slaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny wziat pod
uwage stanowisko sadow administracyjnych, orzekajacych w podobnych sprawach,
dotyczacych  wnioskow  okrggowej izby aptekarskiej o wszczecie postepowan
administracyjnych, dotyczacych reklamy aptek oraz wnioskow o dopuszczenie izby do
udziatu w tych postgpowaniach 1 postanowieniem z dnia (...) zdecydowal

o wszczeciu z urzgdu, w zwigzku z wnioskiem (...) zlozonym w dniu (...) postgpowania
administracyjnego wobec przedsigbiorcy (...) nastepcy prawnego spotki (...), w sprawie
podejrzenia naruszenia art. 94a ust. 1 wustawy-Prawo farmaceutyczne, dotyczacego
dziatalno$ci reklamowej aptek. Jednoczesnie Slaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny
dopuscit (...)do udzialu w powyzszym postepowaniu. Postanowienie powyzsze zostato
doreczone takze pelnomocnikowi ww. przedsiebiorcy.

Odrebnym pismem z dnia (...). Slaski Wojewoddzki Inspektor Farmaceutyczny zawiadomit
strong — spotke (...) nastgpce prawnego spotki (...) o wszczeciu postgpowania w sprawie
podejrzenia prowadzenia reklamy apteki ogdlnodostepnej o nazwie ,Apteka (...)”,
zlokalizowanej w (...), za pomoca filmu reklamowego, rozpowszechnianego w Internecie pod
adresem:

Jednoczesnie strona zostala poinformowana o przystugujacym jej prawie do czynnego udziatu
W sprawie.

Odrebnym pismem z dnia (...). Slaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny zawiadomit
(...) jako dopuszczong do udzialu w postepowaniu, o prawie do czynnego udzialu w
postepowaniu.



W celu dokfadnego ustalenia okresu prowadzenia reklamy aptek za pomocg filmu
zamieszczonego w internecie, o ktorym mowa w sentencji niniejszej decyzji, pismem z dnia
(...). Slaski Wojewoddzki Inspektor Farmaceutyczny wezwat pelomocnika strony do
przekazania informacji, dotyczacej doktadnej daty usunigcia przedmiotowego filmu z sieci.

W dniu (...). do tutejszego inspektoratu wptyngto pismo, w ktérym petlnomocnik strony
oswiadczyt, iz przedmiotowy film zostal usunigty z serwisu YouTube

w dniu (...). 1 od tego momentu nie byt nigdzie udoste¢pniany.

Pelnomocnik wskazat, iz jakkolwiek film dostepny w serwisie YouTube do dnia (...) byt
filmem reklamowym, to jednak nie byl on reklama apteki. Zdaniem pelnomocnika,
orzecznictwo sadowe wskazuje, iz reklamg ma by¢ jedynie dzialanie polegajace na
zachecaniu potencjalnych klientow do dokonywania zakupu ustug farmaceutycznych w
konkretnej aptece. Pelnomocnik podnidst, ze zdaniem sagdéw cecha konstytutywng zakazanej
reklamy apteki jest element zachgcajacy, przyciagajacy klientow do danej apteki, a za typowe
czynno$ci zakazane art. 94a ust. 1 ustawy-Prawo farmaceutycznego nalezy uznaé
informowanie o promocjach czy rozdawanie gratisow. Tym samym zakazane przez prawo,
jako dziatania reklamowe, s3 takie komunikaty, ktéore =zachecaja poszczegolnych,
indywidualnych klientow do zakupu produktéw leczniczych w okreslonych miejscach i jako
takie skupiajg si¢ na cenie czy innych korzysciach jakie apteka gwarantuje swoim
potencjalnym klientom.

Pelnomocnik strony podniost, iz sie¢ aptek ,,(...)” wystepuje w przedmiotowym filmie jako
reklamujacy si¢ franczyzodawca i wskazuja na to wyswietlane w filmie napisy, w tym
branzowe informacje, dotyczace wielkos$ci rynku aptecznego w Polsce, czy dane dotyczace
rozwoju sieci ,,(...)”. Pelnomocnik wskazal, iz celem spotki bylo zachgcenie potencjalnych
franczyzobiorcéw oraz potencjalnych kontrahentow do wspotpracy z siecig franczyzowa.
Pelnomocnik podnidst, ze analizowany przekaz nie zawiera komunikatéw mogacych
zainteresowac potencjalnych klientow apteki, nie przekazuje informacji o przecenach czy
innych korzysciach zwigzanych ze zrobieniem zakupow i jako taki nie miesci si¢ w sgdowym
rozumieniu reklamy apteczne;j.

Reasumujgc, pelnomocnik podniost, iz nalezy wyraznie rozrézni¢ sytuacje, w ktorej apteka
reklamuje si¢ jako podmiot oferujacy ustugi farmaceutyczne, co jest zakazane oraz sytuacje,
w ktorej reklamuje si¢ przedsiebiorca (franczyzodawca), prowadzacy apteki, kierujac swoj
komunikat do innych podmiotow profesjonalnych, co jest dziataniem prawnie dozwolonym.
W zwigzku z powyzsza argumentacja petnomocnik strony stoi na stanowisku, iz niniejsze
postepowanie winno by¢ umorzone jako bezprzedmiotowe.

Pismami z dnia (...). Slaski Wojewoddzki Inspektor Farmaceutyczny poinformowat
petnomocnika strony oraz (...) o przystugujacym im przed wydaniem decyzji prawie
do wypowiedzenia si¢ co do zebranych dowodow 1 materiatow oraz zgtoszonych zadan.
(...)nie skorzystala z przystugujacego jej prawa i nie zlozyla wyjasnien w odpowiedzi
na powyzsze zawiadomienie.

W dniu (...). do tutejszego inspektoratu wptyngto pismo, w ktorym petnomocnik wskazat, iz
strona w calosci podtrzymuje argumentacje¢ przedstawiong w toku postepowania. Zdaniem
petnomocnika strony brak jest podstaw by twierdzi¢, ze film byl kierowany
do potencjalnych konsumentéw — klientow aptek sieci (...) Strona wniosta zatem
0 umorzenie niniejszego postepowania w catosci jako bezprzedmiotowego.

Dokonujac ponownej analizy materialu dowodowego zgromadzonego w postepowaniu, Slaski
Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny, biorgc pod uwage aktualne bogate orzecznictwo
sadéw administracyjnych, orzekajacych w sprawach dotyczacych podejrzenia prowadzenia



reklamy aptek, uznal, iz strona za pomoca filmu reklamowego rozpowszechnianego pod
adresem:

bezspornie naruszyta art. 94a ust. 1 ustawy-Prawo farmaceutyczne, prowadzac w ten sposob
reklamg jednej apteki o nazwie ,,Apteka (...)”, zlokalizowanej w (...)

Zgodnie z art. 94a ust. 1 ustawy-Prawo farmaceutyczne, zabroniona jest reklama aptek
1 punktow aptecznych oraz ich dziatalnosci.
Przepis powyzszy nie definiuje reklamy aptek i ich dziatalno$ci. W zwiagzku z powyzszym,
za zasadne nalezy uznaé siggniecie do definicji reklamy aptek, przyjetej w orzecznictwie
sadéw administracyjnych, ktora te sady postugiwaly si¢ w uzasadnieniach wyrokow. W
licznych wyrokach sagdow administracyjnych, orzekajacych w sprawach o naruszenie zakazu
prowadzenia reklamy aptek 1 ich dzialalno$ci, wskazano, iz: ,, Reklama oznacza kazde
przedstawienie (wypowiedz) w jakiejkolwiek formie w ramach dziatalnosci handlowej,
gospodarczej, rzemieslniczej lub wykonywania wolnych zawodow, dokonane w celu
wspierania zbytu towarow lub ustug. Powszechnie przyjmuje sie, Ze reklamqg sq wszelkie
formy przekazu, w tym takze takie, ktore nie zawierajgc w sobie elementow ocennych ani
zachecajgcych
do zakupu, mogqg jednak zosta¢ przyjete przez ich odbiorcow jako zacheta do kupna(...)Przy
rozroznieniu informacji od reklamy trzeba mie¢ zatem na wzgledzie, Ze podstawowym
wyznacznikiem przekazu reklamowego jest nie tylko mniej lub bardziej wyrazna zacheta
do kupna towaru, ale i faktyczne intencje podmiotu dokonujgcego przekazu oraz odbior
przekazu przez jego adresatow. Wypowiedz jest reklamq, gdy nad warstwg informacyjng
przewaza zacheta do nabycia towaru — taki cel przyswieca nadawcy wypowiedzi i tak odbiera
ja przecietny odbiorca, do ktorego zostata skierowana. Wszelkie promocje w tym cenowe,
sq reklamg towaru i firmy, ktora ich dokonuje.(vide wyrok Sadu Najwyzszego z dnia
2 pazdziernika 2007r. w sprawie o sygn. akt II CSK 289/07).
Prezentowane w powyzszym wyroku stanowisko podzielit rowniez Naczelny Sad
Administracyjny w wyroku z dnia 26 maja 2016r., sygn. akt [IGSK 907/14. W wyroku tym
ponadto Sad stwierdzil, iz: ,, Art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego, poza stwierdzeniem,
ze nie stanowi reklamy informacja o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu
aptecznego, nie zawiera katalogu dziatan, ktore bylyby ex lege wylgczone z zakresu tego
pojecia, Jak ma
to miejsce w przypadku reklamy produktu leczniczego. Orzecznictwo wskazuje, Ze reklamg
dziatalnosci apteki moze by¢ wiec kazde dziatanie zmierzajgce do zwigkszenia sprzedazy.
Reklama moze przy tym przyjmowac rozne formy, w szczegolnosci hasel, sloganow, spotow
TV, ulotek, bilbordow, folderow czy tez gazetek [wyrok WSA w Warszawie z 1 lutego 2008r.
sygn. akt: VII SA/Wa 1960/07, Lex nr 451165]. Za reklame dziatalnosci apteki zostaly uznane
rowniez "czynnosci polegajqce na wreczaniu bonow rabatowych" [wyrok WSA w Warszawie
z 17 pazdziernika 2008 r. sygn. akt: VII SA/Wa 698/08], umieszczenie obok nazwy apteki
napisow "niskie ceny", "wysokie rabaty" itp. [por.: B. Jaworska-Luczak, Dopuszczalny zakres
reklamy w aptekach, Serwis Prawo i Zdrowie nr 86892], udzielanie bonifikaty za
zrealizowanie recepty [por.: D. Biadun, Reklama apteki - bonifikata za zrealizowanie recepty,
Serwis Prawo i Zdrowie nr 60801].”
Podobne stanowisko prezentuje Naczelny Sad Administracyjny w wyroku z dnia
11 pazdziernika 2016r., sygn. akt I GSK 682/15. W uzasadnieniu ww. wyroku Sad wskazat,
iz: ,,8qd I instancji w uzasadnieniu wskazal, ze zgodnie z ugruntowanym orzecznictwem
sqdowym reklamg apteki jest "zamiar przyciggniecia potencjalnych klientow do dokonania
zakupu towarow sprzedawanych w aptece — niezaleznie od form i metod jej prowadzenia oraz



uzytych do jej realizacji srodkow — jesli jej celem jest zwigkszenie sprzedazy produktow
leczniczych lub wyrobow medycznych".

W wyroku z dnia 27 lutego 2018r., sygn. akt VI WA/Wa 1207/17 Wojewodzki Sad
Administracyjny w Warszawie wskazal, iz: ,, Obecnie zatem (rowniez w dacie wydania obu
decyzji) art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego stanowi o zakazie reklamy aptek i punktow
aptecznych oraz ich dzialalnosci. Zakaz ten nie obejmuje jedynie informacji o lokalizacji
i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego. W ocenie Sqdu, powyzsze oznacza, ze zakaz
ten zostatl rozszerzony w kierunku jakiejkolwiek reklamy aptek, punktow aptecznych oraz -
co istotne — ich dziatalnosci [...] W ocenie Sgdu oznacza to, ze za reklame apteki moze by¢
uznane kazde dziatanie, ktore zmierza do zwigkszenia sprzedazy produktow w niej oferowa-
nych.

Dziatanie to moze mie¢ charakter zarowno bezposredniej perswazji jak i dziatan posrednich,
zmierzajqcych do zainteresowania konsumentow konkretng aptekq i wywolania u nich
zainteresowania produktem czy ofertq danej apteki i checi skorzystania z niej. Sqgd zwraca
zatem uwage, ze dzialanie reklamowe moze przyjmowac rozne formy, od dystrybucji cho¢by
ulotek, przez prowadzenie kampanii reklamowych, az po uzZywanie w sposob zachecajgcy
klienta nazwy apteki. Objecie zakazem "kazdego dziatania" wylqcza jedynie okreslone
w zdaniu drugim art. 9 ust. 1 p.f- sytuacji, tj. kierowanie do publicznej wiadomosci informacji
o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego. Nalezy zatem zauwazy¢, ze kaz-
de

dziatanie majgce na celu zainteresowanie konsumentow ofertq apteki, czy tez podawanie
innych informacji o dziatalnosci apteki lub jej walorach stanowié¢ bedzie jej reklame. Takie
rozumienie pojecia reklamy dziatalnosci apteki zostalo przyjete rowniez w szeregu orzeczen
Wojewodzkiego Sqdu Administracyjnego w Warszawie.”

Przedmiotem niniejszego post¢powania bylo rozpowszechnianie filmu reklamowego pod
adresem (...)

Dokonujac analizy tresci filmu zamieszczonego na ww. stronie internetowej stwierdzono,
ze film, trwajacy okolo 3,5 minuty, zostal umieszczony w sieci w dniu (...) Film (jedynie z
podktadem muzycznym), zatytutowany ,,Apteka (...)” rozpoczynat si¢ og6lng informacjg o
warto$ci rynku aptecznego w  Polsce. Dalej pojawialo si¢ na ekranie
zdanie: ().

Nastepnie pojawiata si¢ informacja: ,,(...) ” 1 kolejne: ,, (...) "

Kolejne informacje dotyczyly ilosci sprzedanych przez apteki r6znych artykutow (,,(...) ).
Kolejne informacje dotyczyly najmniejszej i najwigkszej odleglosci pomiedzy aptekami oraz
ilosci kilometrow przebytych przez kierowcoéw zaopatrujgcych apteki (...) w ciggu roku.
Nastepnie zamieszczono informacje o tresci: ,,(...)". Pomigdzy powyzszymi informacjami
zamieszczono ujecia przedstawiajace z zewnatrz lokale aptek (...) przy czym nie podano
lokalizacji tych aptek (poza kilkoma przyktadami, gdzie na witrynie izby ekspedycyjnej
widoczny byl adres apteki). W filmie pokazano roéwniez wnetrza roznych aptek (bez
wskazania ich lokalizacji), tj. wnetrza izb ekspedycyjnych i izby recepturowej. W
prezentowanych izbach ekspedycyjnych nie byly widoczne Zzadne ceny artykutow
umieszczonych na pétkach czy w szufladach.

W filmie pokazano rowniez szereg samochodow opatrzonych napisem: ,, Apteka (...)” oraz
adresami aptek ,,(...)”, zlokalizowanych na terenie woj. $laskiego, a takze samochod bioracy
udziat w rajdzie samochodowym — na samochodzie zamieszczono mi¢dzy innymi napis:
wApteka  (...)”.  Film  konczyt si¢  ujeciem  przedstawiajgcym  samolot

z przyczepionym banerem reklamowym o tresci: ,, Apteka (...)". Apteka ta prowadzona jest
przez innego przedsigbiorce.



Film zostal zamieszczony w sieci przez (...) (zgodnie z informacjami, ktére byty
zamieszczone w serwisie YouTube pod wskazanym filmem). Zgodnie z danymi
zamieszczonymi w Krajowym Rejestrze Sadowym, Pan (...) byl wspolnikiem spoétki oraz
prezesem zarzadu spotki ,,(...)”, poprzednika prawnego strony niniejszego postepowania.
Strona W toku postgpowania

nie kwestionowata faktu zamieszczenia filmu w internecie.

Slaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny wskazuje, iz w nazwie apteki ogdlnodostepnej,
wymienionej w sentencji niniejszej decyzji, zawarto stowo ,,(...)”". Caly film reklamowy
dotyczyt aptek o nazwie ,(...)", gdyz w wielu jego momentach wskazywano wprost
na, cyt.: ,, Apteki (...)”, ,,Apteki Grupy (...)". Przedstawiono rowniez wizerunki lokali aptek z
widocznymi szyldami ,,(..)”.

Analizujac tre$¢ filmu mozna stwierdzi¢ z calg pewnoscia, ze zawiera on pozytywny przekaz,
dotyczacy aptek o nazwie ,,(...)". W filmie w zaden sposdb nie uscislono, ze chodzi
wytacznie o przekaz, ktory ma trafi¢ tylko do przedsigbiorcow, czy tez kontrahentow spotki,
jak sugeruje pelnomocnik strony w ztozonych wyjasnieniach.

Pozytywny przekaz, wskazujacy na dobrg kondycje aptek o nazwie ,,(...)”, migdzy innymi,
podanie informacji o powickszajacej si¢ ilosci aptek, czy wskazanie na ilo$ci roéznych
artykutow sprzedawanych w tych aptekach, mogt by¢ cenng wskazowka nie tylko dla
odbiorcoOw informacji o przedsigbiorcy, ale rowniez dla pacjentow, ktorzy ten film obejrzeli.
Slaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny zwraca uwage, ze W cytowanym wyzej
uzasadnieniu wyroku z dnia 27 lutego 2018r., sygn. akt VI WA/Wa 1207/17, sad wskazat
wprost, iz zakaz prowadzenia reklamy nie obejmuje jedynie informacji o lokalizacji i
godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego. W ocenie Sadu, powyzsze oznacza, ze zakaz
ten zostal rozszerzony w kierunku jakiejkolwiek reklamy aptek, punktow aptecznych oraz —
co istotne — ich dziatalno$ci, przy czym Sad okreslit, ze dziatanie to moze mie¢ charakter
zaro6wno bezposredniej perswazji jak 1 dziatan posrednich, zmierzajacych do zainteresowania
konsumentéw konkretng apteka. W uzasadnieniu ww. wyroku wskazano takze, iz kazde
dziatanie majace na celu zainteresowanie konsumentoéw oferta apteki, czy tez podawanie
innych informacji o dziatalno$ci apteki lub jej walorach stanowi¢ bedzie jej reklame.

Biorgc pod uwage powyzsze stanowisko Wojewodzkiego Sadu Administracyjnego
w Warszawie, dziatania strony musza by¢ uznane za prowadzenie reklamy aptek, gdyz film
bezspornie zawieral informacje o dzialalnosci aptek (..) a takze uwypuklat walory 1 zalety
aptek z Grupy (...)

Zdaniem Slaskiego Wojewoddzkiego Inspektora Farmaceutycznego, tresé¢ filmu mogta
wywota¢ u odbiorcow wrazenie, iz apteki (..) to grupa aptek pr¢znie dziatajaca, dobrze
zaopatrzona, o duzych obrotach (vide informacje o ilosci sprzedanych réznych towardw
zardbwno w okresie letnim — kremy do opalania, jak i zimowo-jesiennym — syropy na kaszel)
1 tym samym pacjenci mogli kierowac¢ si¢ informacjami przekazanymi w filmie przy wyborze
apteki, w ktorej chcieli zakupi¢ rézne artykuty.

Odbiorca tresci filmu tatwo moégt skojarzy¢ pozytywny przekaz ptynacy z filmu o aptekach
o nazwie ,,(...)” co moglo wptynaé na wybor apteki przez pacjenta. Tym samym tres¢ film
bedacego, jak wskazuje strona, jedynie reklamg przedsiebiorcy skierowana do jej
kontrahentow, czy ewentualnych franczyzobiorcow, zdaniem Slaskiego Wojewddzkiego
Inspektora Farmaceutycznego, stanowil jednocze$nie materiat reklamujacy apteki o nazwie
»(-..)”. Tym samym pacjenci mogli kierowac¢ si¢ trescig filmu przy wyborze apteki, w ktorej
chcieli zakupi¢ rézne artykuty.

Powyzsze stanowisko organu potwierdza uzasadnienie wyroku Wojewoddzkiego Sadu
Administracyjnego w Warszawie z dnia 2 pazdziernika 2013r., sygn. akt VI SA/Wa 1193/13,
w ktorym sad wskazal: ,, oznaczenie produktow znakiem [...], a takze prowadzenie pod tym
szyldem aptek — moze by¢ uzasadnione strategiq rynkowq i pozgdane ze wzgledu na
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zaktadane cele grupy niemniej jednak w takiej sytuacji reklama produktow, ktora odwotuje
sie do szyldu, pod ktorym dziatajq apteki wskazuje na mozliwos¢ zakupu reklamowanych
produktow w tych aptekach, a zatem stanowi ich reklame.”

Slaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny stoi na stanowisku, Zze w niniejszym
postepowaniu mamy do czynienia z sytuacja podobng do opisanej w wyroku Wojewodzkiego
Sadu Administracyjnego w Warszawie z dnia 2 pazdziernika 2013r. Prowadzenie w filmie
reklamy przedsigbiorcy (grupy przedsigbiorcow), jak twierdzi strona, pod hastem ,,Apteki
(...)”, niewatpliwie reklamuje rowniez dziatalno$¢ tych aptek, prowadzonych pod szyldem
»(...)” (biorgc pod uwage informacje zamieszczone w tym filmie, budujace korzystny przekaz
w stosunku do aptek o nazwie ,,(...)”), a zatem film stanowit reklame aptek zabroniong przez
prawo. Odbiorca tresci filmu modgl bez problemu skojarzy¢ pozytywny przekaz w nim
zawarty z konkretnymi aptekami o tej nazwie.

Biorac pod uwage powyzsze ustalenia Slaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny uznat,
iz W niniejszej sprawie mamy do czynienia z prowadzeniem tzw. skojarzeniowej reklamy
aptek.

Nalezy wskaza¢, iz prowadzenie reklamy skojarzeniowej nie jest wylaczone z zakazu
prowadzenia reklamy aptek i ich dziatalno$ci. Stanowisko to potwierdza uzasadnienie wyzej
cytowanego wyroku z dnia 2 pazdziernika 2013r., sygn. akt VI SA/Wa 1193/13, w ktérym
Wojewodzki Sad Administracyjny w Warszawie stwierdzil, iz: ,, (... )sformutowany w art. 94a
ust.1 P.f. zakaz reklamy aptek ma charakter szeroki i swym zakresem obejmuje kazdy rodzaj
reklamy, w tym rowniez zakaz reklamy skojarzeniowej(...)” Ponadto Naczelny Sad
Administracyjny w uzasadnieniu wyroku z dnia 8 kwietnia 2015r., sygn. akt II GSK 74/14,
wskazat, iz: ,, Ustawodawca, formutujgc w art. 94a ust. 1 p.f- generalnie zakaz reklamy aptek
i punktow aptecznych, nie miat obowigzku wyraznego wskazania, zZe obejmuje on takze forme
tzw. reklamy skojarzeniowej. Zastrzezenie takie byloby konieczne, gdyby z ogolnego zakazu
reklamy ustawodawca zamierzat wylqczyc¢ okreslong forme reklamy, czego jednak nie uczynit.
Slaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny nie zgadza si¢ ze stanowiskiem pelnomocnika
strony, ktory wskazal, iz zakazane przez prawo, jako dziatania reklamowe, sg jedynie takie
komunikaty, ktore zachgcajg poszczegolnych, indywidualnych klientow do zakupu produktow
leczniczych w okre$lonych miejscach 1 jako takie skupiajg si¢ na cenie czy innych
korzy$ciach jakie apteka gwarantuje swoim potencjalnym klientom.

Organ stoi na stanowisku, iz wszelkie informacje, pozornie niemajace zwiazku z aptekami,
lub uznane przez podmioty jako dziatania dotyczace jedynie dzialalno$ci spolek a nie aptek,
ktore moga korzystnie kojarzy¢ si¢ pacjentom z okreslonymi aptekami, nalezy uznaé za
rodzaj reklamy skojarzeniowej. Dziatania prowadzone przez stron¢ nie odwolywaly sie¢
wprost

do oferty handlowej czy cen stosowanych w aptekach, ale budowaty pozytywny przekaz
dotyczacy aptek prowadzonych pod szyldem ,(...)”. Powyzsze stanowisko Slaskiego
Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego w niniejszej sprawie jest, zdaniem organu,
zgodne z cytowanym wyzej orzecznictwem sadow administracyjnym, dotyczacym
tzw. reklamy skojarzeniowe;.

Slaski Wojewédzki Inspektor Farmaceutyczny uznal, iz opisane wyzej dziatania, ktore
polegaly na zamieszczeniu w internecie filmu zatytutlowanego ,,Apteka (...)” stanowity
zabroniong reklame aptek, o ktérej mowa w art. 94a ust. 1 ustawy-Prawo farmaceutyczne.

Majac powyzsze na uwadze, w zwigzku z trescig wyze] cytowanych przepisOow oraz
utrwalonym orzecznictwem sadoéw administracyjnych odnosnie reklamy, nie ulega
watpliwos$ci fakt naruszenia przez stron¢ zakazu reklamy aptek i ich dziatalnosci. W zwigzku
z powyzszym, Slaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny zobligowany jest trescia art.
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94a ust. 3
ww. ustawy do wydania niniejszej decyzji.

W toku postepowania ustalono, ze przedmiotowy film byt dostepny w sieci od dnia
(...). (wedhug danych wumieszczonych w serwisie YouTube pod filmem)
do dnia (...)., w ktorym, zgodnie z o§wiadczeniem pelnomocnika strony, film zostat usunigty.
Tym samym nakazanie stronie przez Slaskiego Wojewddzkiego  Inspektora
Farmaceutycznego zaprzestania prowadzenia opisane] wyzej reklamy aptek stato sie
bezprzedmiotowe.

Art. 105 § 1 ustawy-Kodeks postepowania administracyjnego stanowi: ,,gdy postepowanie
administracyjne z jakiejkolwiek przyczyny stato si¢ bezprzedmiotowe w catosci albo w czesci,
organ administracji publicznej wydaje decyzje o umorzeniu postepowania odpowiednio
w calosci albo w czesci.” W zwiazku z powyzszym, Slaski Wojewodzki Inspektor
Farmaceutyczny zdecydowal o umorzeniu niniejszego postepowania w czesci dotyczacej
nakazania stronie zaprzestania prowadzenia niedozwolonej reklamy apteki.

Zgodnie z art. 129b ust. 1 ustawy-Prawo farmaceutyczne, karze pieni¢znej w wysokosci

do 50 tysiecy zlotych podlega ten, kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi reklame apteki,
punktu aptecznego, placéwki obrotu pozaaptecznego oraz ich dzialalno$ci. Tres¢ art. 129b

ust. 2 ustawy-Prawo farmaceutyczne, ktory brzmi. ,,Kare pienigzng, okreslong w ust. I,
naktada wojewodzki inspektor farmaceutyczny w drodze decyzji administracyjnej. Przy
ustalaniu wysokosci kary uwzglednia si¢ w szczegolnosci okres, stopien oraz okolicznosci
naruszenia przepisow ustawy, a takze uprzednie naruszenie przepisow”, naklada na
wojewddzkiego inspektora farmaceutycznego obowigzek wymierzenia kary pieniezne;j,
pozostawiajac uznaniu wojewddzkiego inspektora farmaceutycznego nie to, czy nalozy¢ karg
pieni¢zna, lecz jedynie wysokos$¢ natozonej kary. Wskaza¢ nalezy, iz cytowane przepisy nie
przewiduja zadnych okolicznosci faktycznych, ktore upowazniatyby wojewoddzkiego
inspektora farmaceutycznego do zaniechania zastosowania kary administracyjnej w
przypadku stwierdzenia, ze naruszenie art. 94a ustawy Prawo farmaceutyczne miato miejsce,
nawet jezeli prowadzacy reklame od naruszenia tego przepisu juz odstgpil.

Ustalajgc wymiar kary uwzgledniono stopien, okres oraz okoliczno$ci naruszenia art. 94a ust.
1 ustawy-Prawo farmaceutyczne, o ktéorych mowa w art. 129b ust. 2.
Przedmiotem postepowania byt film reklamowy, dost¢gpny w internecie, w serwisie YouTube,

w okresie od (...). do dnia (...). tj. przez okoto sze$¢ miesiecy.

Wykorzystanie sieci internetowej do rozpowszechniania filmu reklamowego i zamieszczenie
go w popularnym ws$rdod uzytkownikéw internetu portalu YouTube niewatpliwie miato
zdecydowany wptyw na liczbe potencjalnych odbiorcow przekazu w nim zawartego.
Powyzsze okolicznosci mialy zdecydowany wplyw na podwyzszenie wysokosci kary
pieni¢zne;j.

Niniejsze postepowanie w sprawie naruszenia zakazu prowadzenia reklamy, dotyczyto jedne;j
apteki prowadzonych przez strong.

Strona w toku postepowania wycofata si¢ z prowadzenia powyzszej reklamy aptek, usuwajac
film z sieci, w zwigzku z powyzszym niniejsze postgpowanie zostalo umorzone w czesci
dotyczace] nakazanie zaprzestania prowadzenia powyzszej reklamy.

Ponadto jest to pierwsze naruszenie przez stron¢ zakazu prowadzenia reklamy, stwierdzone
przez Slaskiego Wojewoddzkiego Inspektora Farmaceutycznego.

Powyzsze okoliczno$ci miaty wptyw na obnizenie kary pieni¢zne;.
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Majac na wzgledzie wskazane powyzej okoliczno$ci, organ za stwierdzone naruszenie ustalit
kar¢ pieniezng w wysokosci 2 000 zlotych (stownie dwa tysigce ztotych).

Organ wskazuje, iz kara ta ma znaczenie edukacyjne dla samego przedsigbiorcy, ma zapobiec
ponownemu naruszeniu przepisOw przez podmiot 1 w konsekwencji musi by¢ dotkliwa,
a jednoczes$nie mozliwa do spetnienia. Przedsigbiorca prowadzacy apteki zobowigzany jest
do przestrzegania wszystkich przepisow regulujacych ww. dzialalnos¢, w tym art. 94a
ustawy-Prawo farmaceutyczne

Kara pieni¢zna jest ewentualng przestroga przed podobnym naruszeniem zakazu reklamy dla
innych przedsigbiorcow. Wymierzona stronie kara pieniezna jest, zdaniem Slaskiego
Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego, adekwatna do stopnia dokonanego naruszenia
zakazu prowadzenia reklamy aptek i ich dziatalnosci.

Majac powyzsze na uwadze zadecydowano jak wyze;j.
Pouczenie

Od niniejszej decyzji stuzy stronie odwotanie do Gtownego Inspektora Farmaceutycznego
w Warszawie. Odwolanie nalezy wnie$é za posrednictwem Slaskiego Wojewoddzkiego
Inspektora Farmaceutycznego w Katowicach w terminie 14 dni od dorgczenia decyzji.
Nalozong kar¢ nalezy uisci¢ w terminie 7 dni od dnia, w ktorym decyzja stata si¢ ostateczna,
na konto Wojewodzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w Katowicach: NBP o/o Katowice
03 1010 1212 0051 2222 3100 0000.

Otrzymuja:
1. adresat

2. (..)
3. ala

12



	
	
	DNA.8523.85.2015
	

